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Rioja es ver, sentir y vivir

Se cumple un afo al frente de Rioja de Raquel Pérez Cuevas y de su
equipo de gestion. La presidenta identificaba tres aspectos esen-
ciales en la DO Ca. Rioja que han hecho el camino de este afio y el de
los 100 que suma la organizacion: origen, excelencia y unidad. Ver el
origen, sentir la excelencia y vivir la unidad.

Rioja es ver el origen de los vinos. EI enoturismo brinda con una
copa especial la llegada de mas de un millén de turistas a Rioja en
2025 con el objetivo de disfrutar del vino desde el origen. Los eno-
turistas vienen a ver las vifias, las bodegas, los vinos y las historias
personales de quienes los hacen. Nos siguen gustando las historias de
las personas. El tltimo libro “Los lugares del vino” del Master of Wine,
Pedro Balllesteros, sitta en el centro a quienes trabajan la tierra. El libro
Cien por Cien del Centenario de la DO, escrito por Javier Pascual, ya
establecia el valor en las personas del vino.

Rioja es sentir todo aquello que la rodea para interpretar la exce-
lencia de sus vinos. Sentir Rioja es estar orgulloso de pertenecer a una
de las denominaciones de origen del vino mas representativas a nivel
internacional. El reconocimiento de marca de Rioja se proyectara adn
mas en los proximos afios. El futuro pasa por una marca aun mas fuerte
y sefialada, en la que proyectos como el de Neymar Jr., que publicamos
en La Prensa del Rioja hace unos dias, escojan Rioja por ser referencia
de calidad y representacion de una linea de negocio.

Rioja es vivir un territorio que te acoge, te acompana, te deleita. Las
bodegas, los vifiedos, el patrimonio y las personas, en el centro. “Rioja
solo es y sera grande si sumamos todos”, indica en la memoria anual
de este afio, Raquel Pérez Cuevas. Vivir Rioja unidos por una estrategia
a largo plazo que sea econémicamente viable y socialmente sostenible
hacen mas fuerte a esta convivencia. Rioja integra a 13.000 viticultores
y alrededor de 600 bodegas y es capaz de anteponer l0s intereses
colectivos a los individuales.

En este viaje por ver, sentir y vivir se podria tomar la fotografia de
la promocion de las bodegas y los vinos. Otros lugares del mundo con
produccion vinicola nos lo cuentan. “EE.UU. pasé de unas 7.500 en
2019 a 11.000 en 2026. Mas bodegas compitiendo por el mismo con-
sumidor exigen un tipo de inversion diferente, y la publicidad se vuelve
necesaria”, son palabras de Barbara Gorder, consultora de marketing
de Sonoma Valley.

Ver y “Saber quién eres”. Sentir y “Te mereces un Rioja”. Y vivir a
través de “Vivete un Rioja”. Espléndidas campaiias de origen, excelen-
cia y unidad. #JuntosVivimosRioja

TIEMPO DE VINOS
Jorge Solana. Editor.
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Rioja supera pARESS

el millon de visitantes

con unenoturismo ) i ler
mds fuerte, diverso y rentable 50

La Denominacion consolida

su liderazgo y afianza un modelo
basado en la diversificacion

y el aumento del valor por experiencia

Texto: Mirian Terroba
redaccion@Ilaprensadelrioja.com

Mas de un millon de personas ya han descubierto
Rioja a través de su enoturismo. En 2025, la DOCa
consolida un modelo que supera los 1,16 millones
de registros y genera un impacto economico de
mas de 214 millones de euros, confirmando su
posicion como uno de los grandes destinos del
turismo del vino en Europa. Pero mas alla de las
cifras, el cambio es de fondo: el visitante ya no
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llega solo a “ver bodegas”, sino a vivir experiencias
cada vez mas completas, planificadas y diversas,
mientras el territorio ha sabido transformar su oferta
en un ecosistema que combina vino, gastronomia,
cultura y ocio.

En este contexto, Rioja avanza hacia una nueva fase
de crecimiento cualitativo, donde la profesionaliza-
cion del sector, la inversion en nuevas experiencias
y la creciente disposicion al gasto dibujan un enotu-
rismo mas sofisticado y competitivo.



I enoturismo en la DOCa Rioja se encuentra en un punto de madurez

avanzada. La combinacién de una base solida de bodegas abiertas al

turismo, una creciente profesionalizacion del sector y una oferta cada
vez mas diversificada ha situado a la denominacion como uno de los desti-
nos enoturisticos mas importantes de Europa. En 2025, este modelo no solo
se consolida, sino que entra en una nueva fase: la del crecimiento en valor
mas que en volumen.

La region supera los 1,16 millones de registros enoturisticos, una cifra
que integra visitas a bodegas, experiencias en wine bars y participacion en
eventos. De ellos, las bodegas registran 930.364 visitas, lo que supone un
crecimiento del 1,96% respecto al afio anterior. El dato refleja un comporta-
miento estable: el destino sigue creciendo, pero 1o hace de forma moderada,
apoyado en una base ya muy consolidada.

Mas alla del volumen, el elemento clave del afio es la evolucion econdémi-
ca del sector. El enoturismo genera en Rioja un impacto de 214,38 millones

OFERTA ENOTURISTICA DE LAS BODEGAS

3 ZONAS .o

ALAVESA
ALTA ORIENTAL
3 RUTAS DEL VINO

EVOLUCION BODEGAS
ENOTURISTICAS

i TIPOLOGIAS

226

BODEGAS

EMPLEO ¥ BODEGAS CON
PROFESIONALIZACION DEPARTAMENTO DE
DEL ENOTURISMO ENOTURISMO

EMPLECS DIRECTOS
E INDIRECTOS

=y,

] ERVICIOS
PRECIO MEDIO DE eniERVICIOS

X

72,67€

VISITA CON PERIENCLA

COMIDA EN ENOTURISTICA
BODETA PREMIUM

DEMANDA E URISTICA DE LAS BODEGAS
EVENTOS EN BODEGAS

Numero asistentes

VISITANTES RECIBIDOS EN BODEGAS
930.364

Humero eventos

912,438

32000

879.423

T4BI45 m Abigrtos ol
publico [
460137 1047
6124 | Privados 250 134_'!.1.5
N - B
f MICE @

2020 2021 2022 2003 2024 2025
EVOLUCION
SERVICIOS EM LOS GASTO MEDIO EN
WINE BAR LA TIENDA

EVOLUCION
PRECIO VISITA
BASICA

; I 25 39 €

Visitantes
nacionales |

63,98%

Visitantes
nacionales

Pereeend

de euros, lo que confirma su papel como motor econdémico dentro del territo-
rio vitivinicola. EI crecimiento no se explica solo por el aumento de visitantes,
sino por una mayor capacidad de generar valor en cada experiencia, impul-
sada por la diversificacion de la oferta, la mejora de las infraestructuras y el
aumento del gasto medio.

Este cambio de ciclo se apoya también en la inversion. En 2025, las
bodegas han destinado alrededor de 6,8 millones de euros al enoturis-
mo, una cifra que practicamente duplica la inversion del afio anterior. Este
esfuerzo se concentra en digitalizacion, mejora de instalaciones y creacion
de nuevas experiencias, 1o que refuerza la competitividad del destino.

El enoturismo ha dejado de ser una actividad complementaria para
convertirse en un eje estructural del negocio vitivinicola. En conjunto, 226
bodegas estan abiertas al turismo, y el sector continda integrandose como
una linea estratégica dentro de las empresas. Su peso econdmico es es-
pecialmente relevante en las bodegas pequefas, donde puede representar
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hasta una cuarta parte de los ingresos. La actividad enoturistica, ademas, se
expande mas alla de la visita tradicional. EI sistema actual integra mas de
600 eventos anuales, wine bars, experiencias gastrondmicas y actividades
corporativas. Este ecosistema amplia el impacto del vino en el territorio y
contribuye a la desestacionalizacion de la demanda.

Dentro de esta estructura, el segmento MICE adquiere un papel cre-
ciente, con un impacto estimado de 2,5 millones de euros, reforzando la
capacidad de Rioja para atraer publico profesional y diversificar usos de las
bodegas.

El resultado es un modelo en transformacion. Rioja no crece Unicamente
en visitantes: crece en complejidad, en inversion y en capacidad de generar
experiencias de mayor valor afiadido. El destino evoluciona hacia un enotu-
rismo mas sofisticado, donde el vino es el punto de partida de una experien-
cia que integra territorio, cultura, gastronomia y ocio.

226 bodegas, experiencias premium y una oferta
cada vez mds diversificada

La oferta enoturistica de la DOCa Rioja ha alcanzado un nivel de madurez
que combina tradicion vitivinicola con una creciente sofisticacion en la expe-
riencia del visitante. En 2025, 226 bodegas estan abiertas al turismo, de las
cuales 132 forman parte de las Rutas del Vino, consolidando una estructura
territorial amplia y organizada.

La actividad enoturistica no es reciente. Las bodegas cuentan con una

media de 15,5 afios de experiencia, y un 25% supera ya las dos décadas de
actividad, lo que evidencia la consolidacion del sector como linea estratégica
dentro del negocio del vino.
Quinta edicion de Samaniego in Wine que volvio a reunir a amantes del vino y la gastronomia en Este proceso de profesionalizacion se refleja en la organizacion interna:
una experiencia que refuerza el atractivo de la localidad como destino enoturistico de referencia. el 70,45% de las bodegas dispone de un departamento especifico de eno-
- = turismo o relaciones publicas, lo que permite una gestion mas especializada
del visitante. Los equipos presentan ademas un alto nivel de cualificacion,
con una media de 10,1 afios de experiencia y un 69,3% de profesionales
con estudios universitarios.

La base de la oferta sigue siendo la visita clasica a bodega, practicamen-
te universal en Rioja, que incluye recorrido por instalaciones y degustacion
de vinos. Sin embargo, esta experiencia basica se ha ido enriqueciendo pro-
gresivamente con nuevas propuestas.

Entre los servicios mas extendidos destacan las degustaciones de vinos
y productos gastronémicos (70%), los eventos y reuniones (63,3%) vy las
experiencias premium (55,6%). Esta evolucién muestra una clara transicion
desde un modelo centrado en la visita hacia otro basado en experiencias
méas completas y segmentadas.

Las infraestructuras también han evolucionado. Cerca del 65% de las
bodegas cuenta con Wine Bar, mientras que mas del 50% dispone de es-

Los representantes internacionales de Great Wine Capitals en el Jardin de las Variedades de ¥
Bodegas Valdelana. e +| pacios para reuniones de empresa, lo que amplia el alcance del enoturismo

hacia el segmento corporativo. A ello se suman bodegas con hotel, restau-
rantes abiertos al publico, museos del vino o espacios culturales, configu-
rando una oferta cada vez mas hibrida.

La diversificacion de experiencias es otro de los rasgos del modelo ac-
tual. Las bodegas ofrecen de media tres propuestas diferentes, entre las
que destacan las catas especiales (56,7%) y las experiencias gastronomicas
(48,9%), junto a actividades de temporada y vendimia.

El componente experiencial se refuerza con la actividad de eventos. En
2025, 37 bodegas organizaron mas de 80 eventos culturales, musicales y

Bodegas Faustino.
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gastrondmicos, que reunieron a mas de 32.000 personas, consolidando el
papel de las bodegas como espacios de dinamizacion del territorio.

El enoturista de Rioja: un visitante adulto,
planificado y con creciente interés gastronémico

El perfil del enoturista en la DOCa Rioja refleja un destino maduro, con una
demanda estable y cada vez mas sofisticada. La visita a bodega con de-
gustacion sigue siendo la experiencia dominante, pero el comportamiento
del visitante ha evolucionado hacia un consumo mas planificado, digital y
orientado a experiencias de mayor valor afiadido.

El ntcleo del enoturismo sigue siendo la visita clasica, con un precio
medio de 23,24 euros, que incluye recorrido por la bodega y cata de entre
uno y dos vinos. Sin embargo, este producto convive con una oferta cada vez
mas amplia y segmentada.

Las experiencias premium, presentes en el 55,56% de las bodegas, al-
canzan un precio medio de 42,65 euros, mientras que las visitas con comida
en bodega ascienden a 72,67 euros. Este escalado de precios refleja una
mayor disposicion del visitante a pagar por experiencias mas completas.

La gastronomia se ha convertido en uno de los principales motores del
enoturismo. Mas de la mitad de las bodegas ofrece servicios de restaura-
cion bajo peticidn y un porcentaje menor dispone de restaurante abierto al
publico, lo que refuerza la integracion entre vino y cocina como parte central
de la experiencia.

El perfil demografico del visitante esta claramente definido. Predomina
el tramo entre los 45 y 65 afios, seguido del grupo de entre 25 y 44 aios,
lo que configura un publico adulto, con capacidad adquisitiva media-alta y
motivacion experiencial.

Las motivaciones principales se reparten entre el interés por el vino, la
gastronomia y la experiencia cultural. El 79,52% se identifica como turista
aficionado al vino, mientras que mas de la mitad combina esta motivacion
con el interés gastrondmico.

Uno de los cambios mas relevantes es el comportamiento de planifica-
cion. El 86,93% de los visitantes llega con reserva previa, y la mayoria de
estas reservas se realiza directamente con la bodega. Este dato refleja un
turista mas organizado, digitalizado y con decisiones de compra anticipadas.

El componente internacional también es significativo. El 36,02% de los
visitantes procede del extranjero, con Estados Unidos, Reino Unido y Alema-
nia como principales mercados emisores. Esta dimension refuerza el posi-
cionamiento global de Rioja como destino enoturistico.

En conjunto, el visitante actual no solo busca vino, sino una experiencia
completa que combina territorio, gastronomia, cultura y ocio, en un modelo
cada vez mas orientado al valor y menos al consumo puntual.

Rituales de Primavera en Bodegas Ontafién, una experiencia enolégica,
gastrondmica y sensorial que celebra el renacer de las cepas.

Bodegueros de Villabuena en el Villabuena Wine Fest, una cita que retine a bodegas,
hosteleria local y visitantes en torno al vino, la gastronomia y la cultura.

Enobus en Rioja Alavesa, una experiencia integral que combina transporte colectivo,
visitas culturales, patrimonio arquitecténico, gastronomia y enoturismo en una sola
jornada organizada.

Wine Bar de Bodegas Marqués de Caceres.
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Texto: Mirian Terroba
redaccion@Ilaprensadelrioja.com

| sector del enoturismo en Rioja y Rioja Alavesa vive un momento de

transformacion profunda. La sostenibilidad, la autenticidad, la tecno-

logia y la cooperacién entre agentes se consolidan como los grandes
ejes de un nuevo modelo que busca diferenciarse en un mercado cada vez
mas global y competitivo. Esa fue la principal conclusion compartida tanto en
el XVI Foro de Enoturismo de Rioja Alavesa, celebrado en Bodegas Marqués
de Riscal, como en el encuentro anual del Best Of Club GWC Bilbao-Rioja,
desarrollado en Palacios Vinos de Finca.

Ambos encuentros, celebrados con pocas semanas de diferencia, han
servido para confirmar que el sector ha dejado atrés la fase exclusivamente
inspiracional para entrar en una etapa marcada por la aplicacion practica de
estrategias orientadas a generar valor afadido, reforzar la identidad territo-
rial y mejorar la competitividad internacional del destino.

Del debate a la accién

El XVI Foro de Enoturismo de Rioja Alavesa, celebrado los dias 16 y 17
de abril, puso el foco en la necesidad de avanzar hacia modelos mas in-
tegrados, sostenibles y centrados en la experiencia. Bajo una perspectiva
eminentemente practica, el foro reunid a profesionales del vino, el turismo,
la comunicacion y la innovacion para analizar cdmo adaptar el sector a las
nuevas demandas del viajero.

Uno de los mensajes mas repetidos durante las jornadas fue que el eno-
turismo ha alcanzado una fase de madurez. Ya no se trata Unicamente de
reflexionar sobre tendencias, sino de implementar cambios reales en la ges-
tion, la comercializacion y la experiencia del visitante.

En este contexto, la sostenibilidad aparecié como un concepto transver-
sal que supera la dimension medioambiental para incorporar también fac-
tores econémicos y sociales. El objetivo, coincidieron los participantes, pasa
por construir un modelo capaz de generar equilibrio y valor para el conjunto
del territorio. La tecnologia también ocupd un lugar destacado, especialmen-
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El XVI Foro celebrado en Bodegas Marqués
de Riscal consolida un modelo mds prdctico,
sostenible e innovador en el que la identidad

territorial y la tecnologia marcan
el futuro del sector

te el papel de la inteligencia artificial aplicada a la captacion y fidelizacion de
visitantes. La conclusion fue clara: las herramientas digitales deben servir
para mejorar la eficiencia y personalizar experiencias, pero sin sustituir el
componente humano que define al enoturismo.

Otro de los ejes centrales fue la autenticidad. El relato, la cultura local y
la capacidad de transmitir identidad se consolidan como elementos decisi-
vos para diferenciar destinos y propuestas en un mercado globalizado. En
paralelo, el sector avanza hacia modelos mas amplios e integrados, donde el
vino convive con la gastronomia, el paisaje, el aceite o la cultura como parte
de una experiencia completa.

Premiumizacién y experiencias emocionales

Esa evolucion hacia propuestas mas diferenciadas también centrd buena
parte del debate en el encuentro anual del Best Of Club GWC Bilbao-Rioja,
que reunid en Palacios Vinos de Finca a bodegas, restaurantes, alojamientos
y empresas reconocidas con los premios Best Of Wine Tourism.

La jornada analizd especialmente el crecimiento del viajero premium y
el potencial del enoturismo de alto valor afiadido. Los participantes coin-
cidieron en que el lujo ha cambiado de significado: ya no se asocia tanto
a la ostentacion o al precio como a la autenticidad, la personalizacion y la
dimension emocional de la experiencia.

Durante la mesa redonda “Lujo y enoturismo: claves para seducir al via-
jero premium”, profesionales del turismo, la gastronomia y las experiencias
exclusivas defendieron la necesidad de evolucionar hacia modelos méas
selectivos, donde la atencion al detalle, el confort y la gestion del tiempo
resulten determinantes.

El viajero premium, sefialaron, busca propuestas vinculadas al territorio
y a la identidad local, lo que refuerza precisamente algunas de las con-
clusiones ya planteadas en el Foro de Rioja Alavesa: autenticidad, relato y
singularidad como herramientas de diferenciacion.

La cooperacion como reto estratégico

Mas alla de la excelencia de cada proyecto individual, ambos encuentros
coincidieron en sefalar otro reto clave para el futuro del sector: la coope-
racion.

El Best Of Club subray6 la importancia de reforzar las alianzas entre
bodegas, restaurantes, alojamientos, agencias, guias especializados, institu-
ciones y medios de comunicacion para mejorar la competitividad internacio-
nal del destino. Una vision compartida también en el Foro de Rioja Alavesa,
donde se defendi6 la necesidad de construir propuestas mas integradas y
conectadas con el territorio.
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Manuel Ange\ Romero, CEO de Dinamiza Asesores presentado las conclusiones Mesa redonda “Lujo y enoturismo: claves para seducir al viajero premium”,
del Monitor de Enoturismo de Rioja 2025 en el Best Of Club GWC Bilbao-Rioja

La conclusion comin es que el crecimiento del enoturismo no dependera Expertos del sector del vino, la gastronomia
tnicamente de la calidad de cada bodega o experiencia aislada, sino de la y el turismo de alta gama destacan en el
cap:lc@balld del territorio para articular una oferta coherente, diferenciada y Best Of Club GWC Bilbao—Rioja la necesidad
sostenible. ., .,

Con cerca de 1,2 millones de visitas anuales a bodegas y un impacto de qup el 7 g en?r iG] de_ ‘(al 2 qr .
gcondmico superior a los 214 millones de euros en el eje Bilbao-Rioja, el consolidar la experiencia y el posicionamiento
sector afronta ahora el desafio de consolidar un modelo mas profesionaliza- internacional del destino

do, competitivo y emocionalmente conectado con el visitante.para conver-
tirse en protagonista.
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Laguanﬂa _
. el corazon v:tlvm/col

Concentra el 26,8 % del viniedo de Rioja Alavesa
y mds del 5 % del total de la DOCa Rioja, en un
territorio donde siglos de historia, patrimonio y
conocimiento bodeguero dan forma a vinos con
identidad propia

Texto: Mirian Terroba
redaccion@Ilaprensadelrioja.com

Alavesa y protegida por la Sierra de Cantabria, esta villa medieval ha

construido durante siglos una estrecha relacion con el vifiedo hasta
convertirse en uno de los territorios de mayor peso dentro de la Denomina-
cion de Origen Calificada (DOCa) Rioja.

“Laguardia es un poco el corazon de la comarca de Rioja Alavesa”, afirma
Iker Madrid, de Bodegas Casa Primicia, una frase que resume la importancia
histérica y vitivinicola de una localidad que ha sabido mantener su identidad
a través del vino. Fundada sobre una colina y rodeada de vifiedos, la villa
ha desarrollado una cultura vitivinicola profundamente ligada al paisaje, al
patrimonio y a una forma de entender la elaboracion basada en el origen.

‘ \ ablar de Laguardia es hablar de vino. Situada en el corazon de Rioja

Un territorio estratégico dentro de la DOCa Rioja

Los datos del Consejo Regulador de la DOCa Rioja correspondientes a 2025
confirman la dimension vitivinicola de Laguardia. El municipio cuenta con
3.498,08 hectareas de vifiedo inscrito, de las cuales 3.259,16 hectareas
corresponden a variedades tintas y 238,92 hectareas a variedades blancas.
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Esta superficie representa el 5,39 % del vifiedo inscrito de la DOCa Rioja,
que alcanza las 64.921,72 hectareas. Pero la relevancia de Laguardia se
aprecia todavia mas dentro de su territorio de referencia: Rioja Alavesa. La
superficie inscrita en Alava asciende a 13.040,75 hectareas, de las que
Laguardia retine el 26,82 %, es decir, mas de una cuarta parte del vifiedo
alavés se encuentra en su término municipal.

Estos datos reflejan el papel estratégico de Laguardia dentro de la deno-
minacion y consolidan a la localidad como uno de los grandes centros viti-
vinicolas de Rioja Alavesa, tanto por extension de vifiedo como por tradicion
elaboradora, concentracidn bodeguera y prestigio enoldgico.

Con una superficie municipal de 81,08 kilémetros cuadrados y situada a
630 metros de altitud, Laguardia retine unas condiciones naturales privile-
giadas para el cultivo de la vid. Los suelos arcillo-calcareos y la proteccion
que ejerce la Sierra de Cantabria frente a los vientos del norte favorecen una
maduracion lenta y equilibrada de la uva.

Precisamente esta ubicacion es uno de los factores que Madrid consi-
dera determinantes para explicar la personalidad del territorio. “Hemos sido
unos privilegiados porque estamos un poco resguardados por la sierra”, se-
fiala, destacando un microclima que permite desarrollar una viticultura con
caracter propio.

La dimension vitivinicola de Laguardia también se refleja en su tejido
empresarial. Segun la estadistica del Consejo Regulador correspondiente a
2025, el municipio cuenta con 57 bodegas inscritas en la DOCa Rioja, una
cifra que representa aproximadamente el 8,9 % de las 640 bodegas conta-
bilizadas en la denominacion.

Esta concentracion confirma el peso de Laguardia como uno de los prin-
cipales nucleos bodegueros de Rioja Alavesa. Grandes firmas de prestigio
internacional conviven con bodegas familiares que mantienen viva una tradi-
cion transmitida de generacion en generacion.
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Esta diversidad empresarial es una de las fortalezas del municipio, donde
conviven proyectos histdricos y nuevas iniciativas centradas en la expresion
del vifiedo, la diferenciacion por origen y la blsqueda de vinos con mayor
identidad territorial.

Pero si hay un elemento que distingue a Laguardia de otros munici-
pios vitivinicolas es el patrimonio que se esconde bajo sus calles. El casco
historico conserva mas de 232 bodegas subterraneas o calados historicos,
excavados entre los siglos XIl y XVI para elaborar y conservar el vino aprove-
chando la temperatura constante del subsuelo.

Este entramado de galerias y bodegas constituye uno de los conjuntos
de arquitectura vinicola subterranea mas singulares de Europa y demuestra
hasta qué punto el vino forma parte de la historia y de la identidad de la
localidad.

Identidad propia

La personalidad de los vinos de Laguardia nace de una combinacion de
factores naturales y humanos: un paisaje de viiedos en terrazas, suelos ma-
yoritariamente arcillo-calcareos, una climatologia marcada por la influencia
atlantica y la tradicion de generaciones de viticultores.

El resultado son vinos reconocidos por su elegancia, equilibrio y capaci-
dad de envejecimiento dentro de la DOCa Rioja.

La variedad protagonista es la Tempranillo, que encuentra en este te-
rritorio unas condiciones 6ptimas para desarrollar vinos con estructura, in-
tensidad aromatica y buena acidez. Sus perfiles suelen mostrar fruta roja y
negra, notas especiadas, taninos finos y una gran capacidad de evolucion
con la crianza.

Junto al Tempranillo, los viticultores mantienen variedades tradicionales
como Graciano, Garnacha y Mazuelo, que aportan complejidad y frescura. En
blancos destacan variedades como Viura y Tempranillo Blanco.

Los vinos de Laguardia representan una interpretacion de Rioja Alavesa
basada en la finura frente a la potencia, donde el equilibrio entre fruta, suelo
y madera adquiere un papel protagonista. Son vinos que buscan transmitir el
paisaje y la personalidad de cada parcela.

Uno de los grandes valores del municipio es su patrimonio de vifias vie-
jas, muchas de ellas cultivadas en vaso y con bajos rendimientos. Estas
parcelas historicas han impulsado una nueva generacion de vinos donde el
concepto de terrufio adquiere cada vez mayor importancia.

La recuperacion de vifiedos antiguos, los vinos de parcela, la menor in-
tervencion en bodega y la apuesta por los vinos de municipio reflejan una
evolucion del sector hacia elaboraciones con una identidad geografica mas
marcada.

El valor de un territorio

Ademas de su dimension productiva, Laguardia ha sabido convertir su pa-
trimonio vitivinicola en una experiencia turistica. Sus bodegas, sus calados
historicos y su casco medieval han transformado la localidad en uno de los
destinos enoturisticos mas reconocidos.

“El enoturismo va en positivo y esperemos que continte creciendo tanto
en valor como en volumen”, explica lker Madrid, quien considera que la
combinacién de vino, patrimonio y paisaje constituye uno de los grandes
activos de futuro del municipio.

MICIA

LA
VERDADERA
HISTORIA DEL

VING

Informacion y reservas

www.bodegascasaprimicia.com

@B f @ >

LA PRENSA DEL RIOJA. 11 [ ]


https://www.bodegascasaprimicia.com/

Cada afo miles de visitantes recorren sus vifiedos, participan en catas
y descubren una localidad donde la cultura del vino esta presente en cada
calle, cada bodega y cada rincon del casco historico.

En un contexto de creciente demanda de vinos ligados a su territorio, La-
guardia representa uno de los grandes modelos vitivinicolas de Rioja Alave-
sa. Su paisaje de vifiedos, la singularidad de sus bodegas y el conocimiento
acumulado durante generaciones explican la personalidad de un municipio
estrechamente vinculado al vino.

Para Iker Madrid, el valor de Laguardia va més alla de los datos: “Tiene
un encanto especial, una historia y un microclima muy adecuado, donde
todavia existe capacidad para hacer cosas muy bonitas y muy buenas”.

Una reflexion que resume el espiritu de un territorio donde el vifiedo, el
patrimonio y las nuevas generaciones de bodegueros siguen construyendo
el futuro del vino.

Casa Primicia, raices con futuro

Si Laguardia es uno de los grandes simbolos vitivinicolas de Rioja Alavesa,
Bodegas Casa Primicia representa la union entre patrimonio, tradicion fami-
liar y evolucion del sector.

Su historia esta ligada a uno de los edificios mas singulares de la villa: la
Casa Primicia, una antigua bodega del siglo XV vinculada a la Iglesia y a la
recaudacion de diezmos y primicias de la comarca. “En nuestro caso, la his-
toria esta ahi”, explica Iker Madrid, representante de la tercera generacion

Bodegas Casa Primicia
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de la familia al frente de la bodega. Tras recuperar el proyecto familiar en las
décadas de los afios 70 y 80, Casa Primicia inicid en 1985 un proceso de
modernizacion que incorpord nuevas tecnologias sin perder la esencia del
edificio histdrico, que hoy continta siendo un espacio de envejecimiento y
un elemento clave de su propuesta enoturistica.

La filosoffa de la bodega parte de una idea fundamental: el vino nace en
el vifiedo. “Buscando lo que entiendo que debiera ser una bodega de Rioja:
obtener la mejor calidad de uva posible para que al final acabe siendo la
mejor calidad de vino posible”, sefiala Madrid.

Casa Primicia trabaja con vifiedos propios situados en el entorno de
Laguardia, sobre suelos arcillo-calcareos y a mas de 550 metros de altitud.
Son parcelas pequefias seleccionadas por su calidad: “El vifiedo mas grande
que tenemos es de 10 hectéreas y el siguiente ya no llega ni a 3", explica.

El Tempranillo es la variedad principal, acompafiado por variedades tra-
dicionales como Mazuelo, Graciano y Garnacha, ademéas de blancas como
Viura y Tempranillo Blanco. La bodega también apuesta por variedades mi-
noritarias, como demuestra su vino elaborado con Maturana 100 %, con
una produccion limitada.

La sostenibilidad se ha convertido en otro de los pilares del proyecto. Ac-
tualmente, mas de la mitad del vifiedo propio esta certificado en ecoldgico,
acercandose a las dos terceras partes de la superficie cultivada.

La evolucion de Casa Primicia combina tradicion e innovacion. “Tu siem-
pre tienes una filosofia y una manera de hacer las cosas y de alguna manera
un sello de identidad”, afirma Madrid.

Esa identidad se refleja en una gama que retine desde vinos jévenes,
crianzas, reservas y grandes reservas hasta elaboraciones mas singulares
como Carrabalseca, su linea ecoldgica; Flor de Primicia; el Reserva de Fa-
milia Julian Madrid; Cofradia Casa Primicia o la coleccion Pensante. Para
Iker Madrid, el estilo de la bodega se resume en una palabra: “Elegancia”.
Vinos equilibrados, con presencia de fruta y una madera integrada, donde el
objetivo es expresar el caracter del vifiedo de Laguardia.

Con mas de cinco siglos de historia vinculados al vino, Casa Primicia
afronta el futuro desde una idea clara: mantener sus raices, cuidar el vifiedo
y seguir elaborando vinos que transmitan la personalidad de un territorio
dnico.

Vifiedo ecoldgico Carravalseca de Bodegas Casa Primicia
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El entusiasmo de los profesionales marca
el primer Salon Blancos de Rioja

Texto: Mirian Terroba
redaccion@Ilaprensadelrioja.com
Fotos: Ester Chiquero

| entusiasmo por los mas de 75 vinos descubiertos marcd el primer

Salon Blancos de Rioja, celebrado en Madrid e impulsado por La Pren-

sa del Rioja, con la asistencia de cerca de 250 profesionales entre
sumilleres, prescriptores, distribuidores y prensa especializada. La cita sirvio
como escaparate de una categoria en plena transformacion y como reflejo de
una realidad cada vez mas evidente: los blancos de Rioja dejaron de ocupar
un papel secundario para consolidarse como una propuesta solida, diversa y
con identidad propia dentro de la denominacion.

Veintiuna bodegas mostraron hasta qué punto los vinos blancos de Rioja
habian dejado de responder a un nico modelo para desplegar un abanico
amplio de estilos, interpretaciones y formas de entender el origen. Los asis-
tentes coincidieron en destacar la calidad, la diversidad y el potencial gastro-
ndémico de la categoria, subrayando que los blancos de Rioja ya se situaban
al nivel de los tintos mas reconocidos de la denominacion.

Por el salon pasaron profesionales con larga trayectoria en el sector
como los sumilleres Custodio Lopez Zamarra y Jesus Flores, junto a sumi-
lleres, divulgadores e influencers como el Master of Wine Pedro Ballesteros,

Mds de 250 profesionales destacan la calidad
y diversidad de la categoria, desde vinos jévenes
hasta blancos de guarda, y coinciden en senalar

su momento de madurez
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Luis Miguel Fernandez (@luis_wine_expert), la actriz y sumiller Rosalia Cas-
tro, Hosanna Pefia De Arrte (@queridilla_elperfumedelvino), Alberto Andrés
(Elsumilleraustero), Ana Iglesias o el periodista Sergio Sauca, reflejo del cre-
ciente interés que despertaba la categoria.

Durante décadas, los vinos blancos tuvieron un papel secundario en Rioja
frente a los tintos, pero en los dltimos afios habian experimentado una pro-
funda evolucion que amplié su diversidad y revalorizd sus origenes. Gracias
a nuevas variedades, técnicas de elaboracion y una mayor confianza del
sector, la categoria vivia una etapa de expansion con estilos que abarcaban
desde vinos jovenes hasta blancos de guarda, asi como elaboraciones cen-
tradas en el origen.

Los méas de 75 vinos presentados permitieron recorrer, copa en mano, un
territorio en el que convivian blancos jovenes y expresivos con elaboraciones
con crianza, vinos de parcela y propuestas que exploraban nuevas técnicas
enoldgicas. Mas que una suma de referencias, el conjunto dibujo una radio-
grafia clara de hacia donde se dirigian los blancos de Rioja.

Evolucién, legado y potencial de futuro

En este contexto, el histérico sumiller Custodio Lopez Zamarra destaco el
recorrido realizado durante el salon y la amplitud de propuestas porque “he
encontrado cosas muy curiosas, muy interesantes y también vinos comple-
jos. Incluso algunas referencias me han sorprendido, como un 100% mono-
varietal de verdejo. He encontrado desde vinos jovenes hasta elaboraciones
fermentadas y criadas en distintos formatos”.

Recorriendo este paisaje, afirmd que se apreciaba claramente la evolu-
cion de los blancos. “Lo que habia hace 20 afios no tiene nada que ver con



lo que existe hoy: es una auténtica maravilla. Yo llevo en el mundo del vino
profesionalmente desde principios de los afios 70, y en aquella época ya ha-
bia vinos muy buenos. Sin embargo, el cambio que ha experimentado Rioja
en los Ultimos afios es enorme. No solo por el avance en el conocimiento,
sino también por el trabajo en bodega, el uso de distintas variedades y el
desarrollo de vinos fermentados y criados en barrica”.

L6pez Zamarra, sumiller del Zalacain durante méas de 40 afios, considero
que la viura “es una variedad maravillosa, casi Unica, con una identidad
propia muy marcada. Ademas, su combinacion con otras variedades como
garnacha blanca, malvasia o chardonnay ha enriquecido notablemente el
panorama. Estos vinos funcionan muy bien en gastronomia. No es complica-
do maridarlos, al contrario. Hay blancos que describiria como vinos con alma
de tinto, por su estructura y complejidad”.

El endlogo, sumiller y formador Jesus Flores puso el acento en el carac-
ter exclusivo del salon y en la calidad de las bodegas participantes, ademas
de sefialar el interés de muchas de las referencias desconocidas incluso
para profesionales experimentados. “El salén me parece exclusivo porque
hay pocas bodegas, pero las que han venido presentan vinos increibles. Para
alguien con experiencia en el mundo del vino, muchos de estos vinos no los
conocia, lo cual ya dice mucho del nivel”.

Flores insistio ademas en el potencial de futuro de los blancos de Rioja,
subrayando el mayor coste y complejidad de su elaboracion, pero también
la necesidad de seguir apostando por ellos ante el crecimiento del consumo
de vino blanco a nivel internacional.

Tendencias globales y diversidad de estilos

Desde la perspectiva del mercado internacional, la importadora y consultora
para Latinoamérica Natalie Porras destacé el cambio en las tendencias de
consumo y el posicionamiento que debian ocupar los blancos de Rioja. “El
blanco se esta poniendo muy de moda” y el consumidor habia evolucionado
hacia un mayor interés por este tipo de vinos, situando a Rioja como una
referencia natural en esta categoria.

“He visto cosas que sorprenden, propuestas muy distintas, con estilos
completamente diferentes, desde elaboraciones en huevo de hormigdn has-
ta vinos con crianza en madera, pasando por distintas variedades y ensam-
blajes, incluso sauvignon blanc. Creo que la diversidad en blancos refleja
perfectamente la diversidad que caracteriza a Rioja como denominacion”.

En cuanto al valor profesional de este tipo de iniciativas, subrayd su
utilidad como herramienta de andlisis del mercado. “Este tipo de salones
ayudan mucho a nivel profesional porque permiten entender las tenden-
cias, conocer qué estan haciendo los elaboradores y tener una vision mas




completa del sector. No solo ves a las grandes bodegas, sino también a
proyectos mas pequefios, lo que aporta una perspectiva diferente sobre
hacia donde va el negocio y cémo puede evolucionar el consumidor en la
busqueda de nuevas alternativas”.

Uno de los rasgos mas evidentes de los vinos presentados fue precisa-
mente esa diversidad estilistica. En el ambito de los blancos jovenes, refe-
rencias como Biurko Sauvignon Blanc 2025, Baron de Ley 2025, Bordon
Blanco 2025, Tuercebotas Tempranillo Blanco 2025, Tierras de Murillo 2025
0 Coto Mayor Blanco 2025 mostraron perfiles frescos, directos y marcados
por la expresion varietal.

En estos vinos convivieron variedades tradicionales como la viura con
otras mas recientes en la denominacion, como el tempranillo blanco o la
garmnacha blanca, ademas de la presencia de variedades internacionales
como la sauvignon blanc. EI resultado fue una gama de vinos accesibles
en su planteamiento, pero diversos en matices, que reflejd la riqueza actual
del vifiedo riojano.

Revalorizacion de la madera y blancos de guarda

Junto a los vinos jévenes, un segundo grupo de vinos evidencid la revalori-
zacion de los blancos mas tradicionales de Rioja, en los que el tiempo y la
crianza formaban parte esencial de su identidad y que hoy se reivindicaban
como una de las expresiones mas singulares de la denominacion.

Bagordi Blanco Fermentado en Barrica 2024, Montecillo Garnacha Blan-
ca 2023, Faustino | Gran Reserva Blanco 2021, Gonzalo de Berceo Tempra-
nillo Blanco 2024, Marqués de Reinosa Tempranillo Blanco 2024, Paloma
de Sacramento 2023, Mi Lugar Blanco 2022, Terroir de Zinio Tempranillo
Blanco 2024, GMT-125 2024 o Valserrano Blanco Gran Reserva 2019 re-
presentaron esta corriente, en la que la madera actud como un elemento de
integracion y no como un rasgo dominante.

El sumiller y divulgador Luis Miguel Fernandez (@Iuis_wine_expert) in-
sistio en el interés de la categoria y en su potencial, especialmente en los
blancos de guarda. “El blanco de Rioja tiene un potencial brutal, siempre que
lo dejemos envejecer. La viura es una uva excepcional para ello”.

Ferndndez sefald también el desconocimiento que todavia existia en
torno a la categoria: “No entiendo por qué Rioja se conoce mas por el tinto
que por el blanco. Este tipo de salones ayudan a difundir que hay mucho
mas fuera del tinto”.

En su analisis, destaco la calidad de los vinos catados, comparables a
grandes blancos internacionales. “Hemos probado vinos a la altura de Bor-
gofia o de grandes blancos del mundo, con una relacion calidad-precio muy
destacable”. Para él, la clave definitoria de la categoria era clara: “Elegancia
y tiempo. Los blancos de Rioja ganan con los afios”.

Nuevas elaboraciones y el origen
como eje del discurso

Mas alla de la madera, algunos proyectos apostaron por técnicas que bus-
caban reforzar la textura y la expresion del vino sin alterar en exceso su perfil
varietal. Fue el caso de Vega Vella Garnacha Blanca en Huevo de Hormigon
2023 0 Valyerro Blanco 2025, donde el uso de depoésitos alternativos y el
trabajo sobre lias contribuyeron a generar vinos mas untuosos y precisos.

Estas elaboraciones reflejaron una tendencia creciente hacia la minima
intervencion y el control del proceso enologico como via para respetar al
méaximo la identidad de la uva y del vifiedo.
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Otra de las claves que atravesd buena parte de los vinos presentados fue
la atencion al origen. Referencias como Las Planas 2019, Dominio de ARVS
Garnacha Blanca 2024 o Marqués de Tomares 2019 pusieron el foco en
parcelas concretas, vifiedos viejos 0 zonas especificas que condicionaban
de manera decisiva el caracter del vino.

Altitud, tipo de suelo, edad de las cepas o exposicion fueron factores
que aparecieron de forma recurrente en las descripciones, evidenciando
una creciente sensibilidad hacia la expresion del territorio como elemento
diferenciador dentro de la categoria.

La sumiller Rosalia Castro, vinculada a Vinology | Wine Bar & Kitchen,
puso el foco precisamente en el descubrimiento de nuevos proyectos y en el
potencial atn infraestimado de los blancos de Rioja. “Rioja es una zona muy
especial para mi, y creo que los blancos estan poco valorados, aunque hay
cosas muy interesantes”.

Durante su visita, subray6 el trabajo con la viura, destacando su acidez,
su capacidad de guarda y el enfoque cuidado en la elaboracion. “La viura en
Rioja fermenta muy bien y tiene una gran capacidad de envejecimiento, pero
aqui se aprecia un trabajo muy preciso”.

También valoré proyectos familiares, donde la incorporacion de nuevas
generaciones impulso estilos mas actuales, incluyendo espumosos y vinos
elaborados con variedades como garnacha blanca y tempranillo blanco.
“Hay mucha tendencia hacia vinos mas frescos, tanto para chateo como
para gastronomia, siempre con mucha elegancia”.

Finalmente, puso en valor el contacto directo con los elaboradores por-
que “escuchar a quien hace el vino aporta un valor afiadido muy importante
a nivel profesional”.

Tradicién y modernidad, en equilibrio

Junto a los vinos monovarietales, numerosos ejemplos recurrieron al en-
samblaje de variedades blancas como herramienta para construir equilibrio.
Viura, tempranillo blanco, garnacha blanca, malvasia o sauvignon blanc se
combinaron en distintas proporciones para lograr perfiles que integraron
frescura, estructura y complejidad.

Esta practica, histérica en Rioja, se adaptd a un contexto en el que las
nuevas variedades y estilos ampliaron las posibilidades enologicas, permi-
tiendo a las bodegas ajustar sus vinos a diferentes perfiles de consumo y
mercado.

El periodista y comunicador Sergio Sauca destacd el caracter anticipador
del saldn, que considerd “una cita que se adelantd a lo que ya estaba ocu-
rriendo y, sobre todo, a lo que estaba por venir. Los blancos en Rioja, en mi
opinidn, eran el futuro”.

Subrayd que la categoria se encontraba en un proceso de transforma-
cion que la acercaba cada vez mas a una identidad propia dentro de la
denominacion, impulsada por la recuperacion de variedades tradicionales y
la incorporacion de nuevas uvas que ampliaban el abanico estilistico. “Rioja
era viura, pero ahora aparecian tempranillo blanco, garnacha blanca, matu-
rana e incluso propuestas con sauvignon blanc en determinadas zonas, que
resultaban muy interesantes”.

Sauca defendio el valor de la diversidad y considerd que “la diferencia de
Rioja no estaba en hacer vinos mas caros 0 mas puntuados, sino en hacer
vinos diferentes”. En ese sentido, reivindicd la importancia histdrica de los
blancos, junto a tintos y claretes, y abogd por recuperar tanto los blancos
de guarda como los tintos de larga crianza que habian definido la identidad
de la region.
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Veintiuna bodegas
y mds de 75 vinos
evidencian la evolucion
de una categoria que
amplia estilos, refuerza su
vinculo con el origen
y combina tradicion
y modernidad

Asimismo, puso en valor el papel de iniciativas como este salén para
visibilizar ese cambio y reforzar la presencia de los blancos de Rioja tanto en
el canal profesional como en el consumidor final.

Una categoria en expansion

Profesionales de la hosteleria como Arturo Estévez Garcia, sumiller y gerente
de hosteleria, destacaron la dualidad de la oferta de blancos de Rioja, desde
vinos jovenes orientados al consumo por copas hasta referencias de mayor
complejidad y crianza, subrayando su utilidad tanto en restauracion como
en consumo cotidiano.

El desarrollo actual de los blancos de Rioja no podia entenderse sin la
evolucion técnica iniciada en las Ultimas décadas del siglo XX, cuando la
incorporacion del acero inoxidable y el control de temperatura en las fer-
mentaciones permitié mejorar la precision enologica y preservar mejor 10s
aromas primarios.

Desde entonces, la categoria siguid evolucionando mediante la incorpo-
racion de nuevas variedades autorizadas, el desarrollo de distintas técnicas
de elaboracién —como el trabajo sobre lias, las fermentaciones en barrica
0 el uso de depdsitos alternativos— y una mayor atencion al vifiedo como
origen del vino.

Desde blancos ligeros y aromaticos hasta vinos de larga crianza pensa-
dos para evolucionar en botella, pasando por elaboraciones que exploraban
el origen 0 nuevas técnicas enoldgicas, la oferta mostré una notable riqueza
de estilos.

Las opiniones recogidas tras la jornada apuntaron, en definitiva, a un
cambio de percepcion: los blancos de Rioja dejaron de considerarse una
categoria secundaria para consolidarse como una propuesta solida, en cre-
cimiento y con identidad propia.

Méas que una tendencia puntual, el Salén Blancos de Rioja puso de
manifiesto una realidad: los vinos blancos de Rioja habian consolidado un
lenguaje propio, en el que convivian tradicion y modernidad, y en el que
cada bodega aportaba su propia interpretacion de un territorio que seguia
ampliando sus posibilidades.
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De Grupo Rioja Esencia Rioja:
120 anos de historia para afrontar el futuro

La histérica asociacién bodeguera adopta una nueva identidad para reforzar su legado exportador, su

vinculo con la vitivinicultura y su papel en el futuro de la DOCa Rioja

Texto: Mirian Terroba
redaccion@Ilaprensadelrioja.com

bre de Esencia Rioja, una transformacion que trasciende el cambio de

identidad corporativa para reivindicar mas de un siglo de liderazgo en
la construccion del prestigio internacional de la Denominacion de Origen
Calificada Rioja.

La Asamblea General de la entidad aprobd por unanimidad su nueva de-
nominacion social, que pasa a ser oficialmente Asociacion de Exportadores
Vitivinicolas de Rioja, acompafiada de una profunda renovacion de imagen
y posicionamiento estratégico. El nuevo nombre recupera el ADN exporta-
dor que ha marcado la trayectoria de la organizacion desde sus origenes y
amplia su alcance hacia la vitivinicultura, poniendo en valor tanto el vifiedo
como la elaboracion de vinos.

La nueva marca, Esencia Rioja, sintetiza precisamente ese papel histori-
co desempefiado por sus bodegas: protagonistas de algunos de los principa-
les hitos de la Denominacion y guardianas de una tradicion que ha definido
la identidad de Rioja durante mas de un siglo.

Un legado que se remonta a 1907

La transformacion conecta directamente con los origenes de la asociacion.
Esencia Rioja se reivindica como heredera directa del “Sindicato de Exporta-
dores de Vinos de la Rioja”, fundado el 28 de abril de 1907 por 16 bodegas
pioneras. Aquella organizacion evolucionaria afios después hacia la “Asocia-
cion de Exportadores de Vinos de la Rioja”, consolidando desde entonces
una vocacion internacional que acabaria convirtiéndose en una de las sefias
de identidad de Rioja.
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La historia de la asociacion ha atravesado distintas etapas que reflejan
también la evolucion del propio sector vitivinicola riojano. En 1968 surgit el
Grupo de Criadores y Exportadores de Vinos de Rioja, primer consorcio bode-
guero que destind fondos propios a promocionar la marca Rioja en mercados
internacionales. Posteriormente, con la apertura democratica y las nuevas
leyes asociativas, nacio en 1981 la Asociacion de Empresas Vinicolas de la
Zona Rioja, cuya fusion con el Grupo de Exportadores en 2008 dio lugar a
Grupo Rioja.

Ahora, bajo el paraguas de Esencia Rioja, la organizacion recupera ex-
plicitamente ese legado pionero con un claim que resume su trayectoria:
“Pioneros Exportadores desde 1907”.

Actualmente, la asociacion agrupa a mas de 60 bodegas de todas las
tipologias —desde grandes grupos empresariales hasta pequefias bodegas
familiares— que representan mas del 75% del valor total de comercializa-
cion del vino de Rioja. Ademas, sus bodegas compran uva a mas de 11.000
viticultores y generan mas de 2.700 empleos directos en la region.

Mucho mds que un cambio de imagen

Desde la asociacion insisten en que la renovacion no responde Unicamente
a una cuestion estética o de marketing, sino a la necesidad de poner en
valor el papel histérico desempefiado por sus asociados en la construccion
del prestigio de Rioja.

La presidenta de Esencia Rioja, Raquel Pérez Cuevas, subray6 durante
la presentacion que “nos han confiado las generaciones anteriores un le-
gado que es nuestra obligacion proteger, mejorar y transmitir a las futuras
generaciones”.

Ese posicionamiento se sustenta en una serie de principios que la enti-
dad considera fundamentales para el futuro de la Denominacion: la defensa
de la viticultura y la enologia de calidad, la proteccion del paisaje vitivinicola,
el impulso del enoturismo, el fortalecimiento de las marcas y la apuesta
decidida por la internacionalizacion.

La asociacion defiende ademas un modelo que combine tradicion y mo-
dernidad: apoyar nuevas figuras ligadas al vifiedo sin renunciar al valor patri-
monial de las menciones tradicionales, entendidas como maxima expresion
del ensamblaje y la crianza que caracterizan histéricamente a Rioja.

Una jornada para analizar el futuro de Rioja

La nueva etapa de Esencia Rioja se escenificd durante la jornada “Pioneros
Exportadores desde 1907”, celebrada en Bodegas Marqués de Caceres tras
la Asamblea General, con el apoyo de Saica Pack y Caja Rural de Navarra
Accion Social.
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El encuentro reunié a profesionales del sector, expertos en estrategia
y representantes institucionales para reflexionar sobre el pasado, presente
y futuro de Rioja en un contexto de transformacion del consumo y de los
mercados internacionales.

Una de las mesas redondas centrales, titulada “Alianza estratégica, ADN
exportador: Esencia Rioja”, contd con la participacion del periodista y escri-
tor Javier Pascual, autor del libro del Centenario de la DOCa Rioja; Ricardo
Moreno, CEO de TSMGO; e [fiigo Torres, director general de Esencia Rioja.

Durante el debate, Javier Pascual repasd la evolucion historica de la
organizacion y defendid que Esencia Rioja representa hoy “el Gltimo esla-
bon” de una linea sucesoria iniciada hace mas de un siglo por las primeras
bodegas exportadoras de Rioja.

Por su parte, Ricardo Moreno explicd el proceso creativo detras del
cambio de identidad, basado en la integracion entre historia, estrategia y
branding, con el objetivo de reforzar el posicionamiento internacional de la
asociacion sin perder sus raices.

Madrid, laboratorio de tendencias

Otro de los ejes de la jornada fue el andlisis de Madrid como espacio estra-
tégico para el futuro del vino y de la marca Rioja. En la mesa redonda “Las
claves para la mejora del posicionamiento de Rioja en Madrid y la propuesta
de valor de los nuevos clubes de socios” participaron Diego Elvira, Brand
Manager de Forbes House; Juan Rodriguez, Senior Manager de Estrategia
en Accenture; José Miguel Herrero, director general de Alimentacion del
MAPA:; e ffiigo Torres.

Los participantes coincidieron en que Rioja mantiene una marca solida y
reconocida, pero debe reforzar su presencia en los nuevos espacios donde
hoy se generan tendencias, influencia y habitos de consumo.

Diego Elvira destaco el papel creciente de los clubes privados y espacios
premium como lugares donde convergen gastronomia, relaciones profesio-
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nales y experiencias vinculadas al vino. Segun sefiald, el desafio actual no
consiste solo en atraer consumidores, sino en generar vinculos emocionales
y recurrentes con ellos.

En la misma linea, Juan Rodriguez explicd que Madrid se ha convertido
en un auténtico banco de pruebas de nuevas tendencias de consumo que
posteriormente se expanden a otros mercados. Advirtio ademas de que los
consumidores jovenes muestran una menor fidelidad a las denominaciones
tradicionales y se relacionan con el vino de manera mas informal y expe-
riencial.

José Miguel Herrero defendio, por su parte, una vision mas abierta y
flexible para acercar el vino al consumidor contemporaneo, destacando la
capacidad de Rioja para competir en entornos internacionales gracias a su
prestigio, diversidad y capacidad de adaptacion.

Tradicion, cohesidn y proyeccion internacional

La nueva etapa de Esencia Rioja busca precisamente equilibrar esos dos
mundos: preservar la herencia historica que convirtio a Rioja en la denomi-
nacion mas prestigiosa de Espafa y, al mismo tiempo, adaptarse a los nuevos
escenarios globales de consumo.

La asociacion reivindica asi su papel histérico como motor exportador
y como una de las organizaciones que mas ha contribuido a construir la
imagen internacional de Rioja. Pero también se presenta como un actor clave
para afrontar los retos futuros del sector: la sostenibilidad, la transformacion
del consumo, la conexion con nuevas generaciones y la necesidad de mante-
ner el prestigio de la marca Rioja en los mercados internacionales.

Con su nueva identidad, Esencia Rioja pretende reforzar precisamente
esa idea: que el futuro de Rioja solo puede entenderse desde el respeto a la
esencia que la convirtié en referente mundial del vino espafiol.
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‘De crianzas con Esencia Rioja’ consolida su
éxito en su segunda edicion

El evento ‘De crianzas con Esencia Rioja’ reuni¢ a miles de perso-
nas en la emblematica zona de La Laurel de Logrofio, en una edicion
marcada por |a alta participacion, el ambiente festivo y el clima vera-
niego que acompafio durante toda la jornada.

La iniciativa, en la que participaron mas de 50 establecimientos
hosteleros, volvio a agotar las 1.000 inscripciones disponibles en po-
cas horas, replicando el éxito de su primera edicion. El formato permi-
tié al publico disfrutar de tres pinchos, a elegir entre los bares partici-
pantes, acompafados de otros tantos vinos de crianza de las bodegas
de Esencia Rioja, asumiendo tnicamente el coste de la gastronomia,
mientras que la asociacion bodeguera invitaba a los vinos.

Esencia Rioja impulsa esta propuesta por su estrecha relacion
con la hosteleria, principal canal de comercializacion de los vinos de
la denominacion, y con el objetivo de poner en valor la categoria de
‘Crianza’, histéricamente distintiva en el mercado nacional.

Uno de los aspectos mas destacados fue la presencia de jovenes
aficionados al vino, que pudieron descubrir distintas referencias de
crianza en un entorno de consumo moderado y centrado en la expe-
riencia gastrondmica.

El evento, promovido junto a la Asociacion Hostelera de La Laurel y
el Gobierno de La Rioja, se consolida como un ejemplo de promocion
del consumo responsable de vino de Rioja, maridado con la gastro-
nomia local en uno de los enclaves mas representativos de Logrofio.
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Senorio de Valdiestro Rosado 2025 - BODEGAS NAJERILLA

y

Es un vino elaborado integramente con uva Garnacha procedente de vifiedos del Alto Najerilla, en la DOCa Rioja. Su

elaboracion sigue el método tradicional de sangrado, con una maceracion a baja temperatura y fermentacion contro-

lada entre 16 y 18 °C para preservar toda la intensidad aromética de la variedad. El resultado es un rosado fresco, afrutado

y equilibrado, con notas de frutos rojos y una agradable acidez que lo convierte en una opcién ideal para aperitivos, arroces,
pescados y cocina mediterranea. Esta referencia refleja el compromiso de Bodegas Najerilla con la calidad, la expresion del vifiedo y la
identidad de los vinos riojanos, manteniendo un estilo fresco y elegante que pone en valor el potencial de la Garnacha en Rioja.

www.bodegasnajerilla.es

Clemente Garcia Viura - BODEGAS CLEMENTE GARCIA

Es un vino que muestra el potencial de la Viura cuando procede de vifiedos viejos y se trabaja con paciencia y respeto
por el vifiedo. Elaborado con uvas cultivadas de forma ecolégica en parcelas de unos 70 afios situadas a 650 metros de

altitud, en el Valle del Najerilla, es un vino de produccion muy limitada que refleja el caracter de un paisaje y de una forma de
entender la viticultura. La vendimia se realiza de forma manual en cajas de 16 kilos para preservar la calidad de la uva. Afrutado,
goloso y sedoso, destaca por sus aromas citricos y de hierbas aromaticas sobre un sutil fondo de madera. En boca es fresco, fino y
elegante, con un final largo y persistente. Ideal para acompafiar pescados, mariscos, arroces 0 quesos suaves.

www.bodegaclementegarcia.com

Valenciso Rosa 2025 - BODEGAS VALENCISO

Valenciso estrena la afiada 2025 de Rosa, un rosado de produccion limitada a 4.800 botellas que refleja una vision

actual y singular del rosado de Rioja. Fresco, lleno de fruta y con una marcada personalidad, esta concebido para
acompafar momentos de disfrute y buena mesa, desde un aperitivo informal hasta una larga cena entre amigos. Con esta
nueva elaboracion, la bodega refuerza su compromiso con la calidad, la expresion del vifiedo y una forma de entender el rosado
basada en la autenticidad y el origen. Versatil en la mesa, Valenciso Rosa 2025 encuentra su mejor expresion junto a arroces, pastas,
cocina asidtica o pescados azules, convirtiéndose en un aliado gastronémico para mltiples ocasiones.

www.valenciso.com

Bardn de Ley Verdejo - BODEGAS BARON DE LEY

Representa una de las propuestas mas singulares de Rioja: un Verdejo elaborado en una tierra tradicionalmente
asociada a otras variedades, reflejando la diversidad y riqueza vitivinicola de la region. Un blanco fresco, expresivo y
gastrondmico que sorprende por su personalidad, ideal para acompafiar mariscos, pescados, arroces, pastas y quesos, es
un blanco versatil y refrescante que invita a descubrir otra cara de Rioja. Procede de la Finca Los Almendros, un vifiedo de suelos
pobres y pedregosos donde la Verdejo muestra toda su personalidad. En nariz aparecen aromas exoticos, hinojo, manzana verde y
notas citricas. En boca resulta fresco, equilibrado y untuoso, con sabores de fruta tropical y un final largo y agradable.

www.barondeley.com
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IR - Consejo Regulador

Raquel Pérez situa el origen, la excelencia y la unidad como pilares del liderazgo de Rioja

La celebracion del centenario, que culmind en
febrero de 2026, reforzd la proyeccion nacional e
internacional de la denominacion con actos ins-
titucionales y actividades en distintos mercados.
Para la presidenta, la conmemoracion confirmé
que “ir por delante” forma parte del ADN de Rioja
desde sus origenes.

La memoria pone en valor la dimension co-
lectiva de una denominacion formada por 13.000
viticultores y cerca de 600 bodegas, una estruc-
tura que, seguin Pérez Cuevas, ha sabido priorizar
el interés comun para preservar el prestigio de la
marca Rioja. “En esta memoria queda reflejada
una verdadera declaracion de intenciones: Rioja
S0lo es y sera grande si sumamos todos”, afirma.
El afio 2025 tuvo ademés un significado histdrico
al ser el afio en que Raquel Pérez Cuevas se con-
virtié en la primera mujer en presidir el Consejo
Regulador de la DOCa Rioja. Natural de Quel y

a presidenta del Consejo Regulador de la

DOCa Rioja, Raquel Pérez Cuevas, ha presen-
tado la Memoria del Centenario, un documento
que recoge el balance de un afio histérico para
la denominacion y que plantea las bases de su
futuro tras la celebracion de los cien afios de la
primera denominacion de origen de Espafia.

Pérez Cuevas destaca que 2025 ha sido mu-
cho mas que una efeméride: “Rioja se ha mirado
en el espejo para reconocerse en cien anos de
esfuerzo, superacion y éxitos compartidos”. La
presidenta subraya que la conmemoracién se
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produjo en un contexto complejo para el sector
vitivinicola, marcado por la caida del consumo
mundial de vino y la incertidumbre de los mer-
cados, una situacion ante la que Rioja ha apos-
tado por reforzar su principal valor diferencial: la
calidad.

“Volver a la raiz, al origen y preservar por
encima de todo la excelencia de nuestras vifias,
bodegas y vinos” ha sido, seguin Pérez Cuevas, la
respuesta de la denominacion, en una estrategia
centrada en la defensa del origen y del valor de
Rioja.

vinculada al sector desde su infancia, defiende
una vision de futuro basada en la unidad: “Los
préximos cien afios de Rioja ya han empezado a
escribirse”.

La Memoria del Centenario marca el cierre del
Plan Estratégico desarrollado desde 2021 y anti-
cipa una nueva etapa para Rioja, con prioridades
centradas en reforzar los sistemas de garantia de
calidad, poner en valor el origen y el terrufio, im-
pulsar figuras como los Vinos de Vifiedo Singular
y los Vinos de Pueblo, y afrontar los retos deriva-
dos del cambio climético y la sostenibilidad.

Un plan para reforzar la dimension colectiva - La DOCa Rioja ha presentado la agenda estraté-
gica ‘Somos Rioja’, un plan con horizonte 2029 destinado a fortalecer la cohesion del sector vitivini-
cola y afrontar retos como la caida del consumo de vino y los nuevos habitos de los consumidores.

La iniciativa se estructura en cuatro ejes: servicio al inscrito, sostenibilidad, excelencia y creacion
de region. El plan contempla nuevas herramientas digitales, formacion y simplificacion administrativa
para facilitar la actividad de viticultores y bodegas, con especial atencidn al relevo generacional.
También apuesta por una sostenibilidad que combine proteccion ambiental, rentabilidad y arraigo
territorial, con medidas para preservar el vifiedo viejo y centenario de Rioja.

El eje de excelencia se centra en reforzar la calidad, la innovacion y la competitividad del sector,
mientras que ‘Creando Region’ busca estrechar la relacion entre Rioja y la sociedad mediante la co-
laboracion con universidades, formacion, gastronomia y enoturismo. Durante la presentacion, Raquel
Pérez Cuevas destact la importancia de la unién para afrontar la actual coyuntura; “Para salir de esta
coyuntura, es absolutamente necesario reforzar nuestra unidad como Denominacion”. Por su parte,
Pablo Franco sefiald que “el futuro de Rioja pasa por reforzar la conexion entre quienes forman parte
de ella cada dia y por seguir construyendo una vision comdn de Denominacion”.

Bajo el lema #JuntosVivimosRioja, la agenda pretende consolidar una identidad compartida entre
Consejo Regulador, bodegas, viticultores y sociedad, proyectando una Rioja mas unida, cercana
y competitiva.



El Consejo Regulador refuerza e
Plan de Equilibrio con el apoyo del
97% del sector a un modelo que
limita rendimientos, aseg
estabilidad de la produccién'y abre
la puerta a vinos de menor grado
alcohdlico

Equilibrio y calidad definen las normas de vendimia 2026 en Rioja

| sector vitivinicola de la Denominacion de Origen Calificada (DOCa) Rioja

afronta la proxima campafia de vendimia con un objetivo claro: mantener
el equilibrio del mercado y reforzar los estandares de calidad. El Consejo
Regulador ha aprobado, con un respaldo del 97% de los votos, las normas
que regiran la campafa 2026, en una decision que consolida la estrategia
del Plan de Equilibrio impulsado por la denominacion.

Las normas mantienen el amparo del 90% del rendimiento autorizado
para las variedades tintas, con un maximo de 5.850 kilogramos por hecta-
rea, mientras que las variedades blancas conservaran el 100% del rendi-
miento, limitado a 9.000 kilogramos por hectarea. Asimismo, se mantienen
los rendimientos de transformacion amparables: un 69% para la uva tinta y
un 70% para la uva blanca destinada a la elaboracion de vino blanco.

La produccion que supere estos limites debera destinarse integramente
a destilacion, incluida la desviacion del 4% contemplada por causas clima-
ticas.

La presidenta del Consejo Regulador de la DOCa Rioja, Raquel Pérez
Cuevas, ha destacado que estas normas “responden a la autoexigencia que
siempre ha caracterizado a Rioja y a la responsabilidad compartida de todo
el sector con el futuro de la Denominacion”. Asimismo, ha reconocido el
esfuerzo de viticultores y bodegas en la contencién de rendimientos como
una muestra del compromiso colectivo con la calidad y la sostenibilidad.

La campafa 2026 incorpora ademas las modificaciones del pliego de
condiciones que permiten elaborar vinos con menor graduacion alcoholica.
Asi, podran ampararse vinos tintos, blancos y rosados con hasta 1,5 grados
menos, y espumosos con hasta un grado menos. En el caso de las uvas
blancas, la graduacion minima se reduce de 10,5% a 9% vol., ampliando las

posibilidades de elaboracién sin perder la identidad varietal.

Junto a las normas de campafia, el Consejo Regulador ha activado un
Plan Especial de Seguimiento Vitivinicola con 24 medidas destinadas a re-
forzar el control de la proxima cosecha y garantizar el cumplimiento de los
criterios de calidad establecidos por la DOCa Rioja.

La iniciativa se integra en la Agenda Somos Rioja, dentro del eje de Exce-
lencia, y contempla actuaciones de vigilancia y seguimiento del vifiedo antes,

durante y después de la vendimia. Entre ellas se mantiene el sistema de pre-
diccion de cosecha basado en inteligencia artificial y tecnologia avanzada,
una herramienta destinada a mejorar la planificacion y facilitar el ajuste a los
rendimientos autorizados.

El dispositivo incluye también nuevas medidas de control, como la de-
teccion de vifiedos en situacion no productiva, el seguimiento de parcelas
que permanezcan sin vendimiar tras finalizar la campafia y una supervision
reforzada de operadores que no hayan cumplido los rangos establecidos en
gjercicios anteriores.

La DO intensifica el control de la vendimia 2026
con inteligencia artificial, nuevas herramientas
de supervision y un canal anénimo de
comunicacion con los inscritos para fortalecer
uno de los sistemas de garantia mds exigentes
del sector vitivinicola

Ademas, se pone en marcha el Buzon del Inscrito, un canal de comuni-
cacion directa con los Servicios Técnicos del Consejo Regulador que permi-
tird trasladar incidencias y observaciones relacionadas con la evolucion del
vifiedo de forma confidencial.

Para desarrollar este operativo, cerca de una treintena de profesionales
se incorporan al dispositivo especifico del Plan Especial de Seguimiento,
que se suma al equipo habitual de mas de 130 profesionales desplegado
durante la vendimia.

Con estas medidas, Rioja refuerza un modelo basado en el control, la
responsabilidad compartida y la busqueda de la méxima calidad de la cose-
cha, con el objetivo de preservar el prestigio de la denominacion y la con-
fianza de consumidores y mercados.
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Rioja impulsa nuevas oportunidades en Reino Unido.- El Consejo Regulador de la DOCa Rioja
ha reforzado su estrategia internacional en Reino Unido, uno de sus mercados prioritarios, con un
programa de promocion destinado a consolidar relaciones comerciales y dar a conocer la diversidad
de los vinos de la Denominacion.

Dentro de estas acciones, una decena de sumilleres, importadores y minoristas britanicos recorrie-
ron las tres zonas de Rioja y cataron mas de un centenar de vinos para conocer de primera mano la
calidad, los estilos y las elaboraciones de la DOCa. En la iniciativa participaron 22 bodegas, incluyendo
encuentros de cata rapida organizados por el Consejo Regulador.

Los asistentes destacaron la diversidad entre bodegas tradicionales y modernas, asi como la cali-
dad y variedad de los vinos riojanos, subrayando que la experiencia les permitira ampliar su seleccion
de Rioja en el mercado britanico.

Rioja conquista Suiza con una experiencia gastronémica de alto nivel.- La DOCa Rioja ha
reforzado su posicionamiento internacional con una accion promocional en Suiza celebrada en el
Beau-Rivage Palace de Lausana, referente de la alta gastronomia europea. Cerca de una treintena de
importadores, sumilleres, periodistas y lideres de opinién participaron en una nueva edicion del encuen-
tro “Rioja Prestige Tasting”. La jornada incluy6 una cata dirigida por el experto David Schwarzwélder,
quien presentd 16 vinos seleccionados para mostrar la diversidad y evolucion de Rioja, combinando
estilos tradicionales y nuevas tendencias, especialmente en vinos blancos de vifiedos viejos. En total,
se ofrecieron 25 referencias de la Denominacion. Concluyd con una cena maridada en el restaurante
Pic at the Beau-Rivage Palace, con dos estrellas Michelin, reforzando el vinculo entre gastronomia y
vino. La iniciativa forma parte de la estrategia internacional del Consejo Regulador para consolidar el
liderazgo y la imagen de Rioja como una denominacion diversa, contemporanea y de maxima calidad.

El MINI Open Tennis de Madrid vive la experiencia Rioja.- La DOCa Rioja ha reforzado su estra-
tegia de vinculacion con el ocio y la cultura contemporanea durante el MINI Open Tennis de Madrid, un
evento que reunid a cerca de 5.000 asistentes y combind deporte, musica, moda y tendencias urbanas.
La iniciativa forma parte de la campafa “Vivete Un Rioja”, con la que la Denominacion busca asociar su
marca a experiencias sociales y nuevos estilos de consumo.

Rioja contd con espacios exclusivos para degustar vinos tintos, blancos y rosados, integrando su
propuesta enoldgica dentro de la experiencia global del torneo, al que asistieron numerosas personali-
dades del deporte y la cultura. Tras la competicion, en la que participaron 51 equipos, Mini Shop se pro-
clamé vencedor del torneo y recibié un trofeo formado por botellas de Rioja de gran formato. Ademas,
la DOCa entreg6 el “Premio Rioja” en la categoria paralela impulsada por el equipo internacional LVBL,
reforzando asi su presencia en eventos vinculados al estilo de vida y el entretenimiento.

307 edicion de “Un libro y un Rioja”.- La 30 edicion de “Un libro y un Rioja, el placer de la cultura”
volvio a convertir la lectura y el vino en protagonistas de la Semana del Libro en La Rioja. La iniciativa,
impulsada por el Consejo Regulador de la DOCa Rioja junto a la Asociacion de Librerias de La Rioja,
ADER'y el Ayuntamiento de Logrofio, reforzo un afio mas el vinculo entre cultura y vino a través de ac-
tividades y promociones especiales en las librerias riojanas. Durante la campafia, celebrada con motivo
del Dia del Libro, las librerias salieron a la calle ofreciendo descuentos y repartiendo 3.200 botellines
conmemorativos de Rioja, consolidando una propuesta que cumple tres décadas fomentando la lectura
y el producto local. La edicion también sirvid para reconocer el talento joven con el concurso de cartel y
disefio de la etiqueta de los botellines, cuya propuesta ganadora fue la de Nuria Calvo Abad, alumna de
la ESDIR, con una imagen inspirada en la union entre el vino y la lectura a través de un estilo geométrico
y contemporaneo.



Rioja califica la cosecha 2025 como ‘Excelente’

n total de 2.176 muestras de vino analizadas, evaluadas por un panel

de 134 profesionales, respaldan la calificacion de “Excelente” otorga-
da a la cosecha 2025 por el Consejo Regulador de la Denominacion de
Origen Calificada (DOCa) Rioja.

El proceso de evaluacion se apoya en un sistema reglado en el que
cada muestra es catada por cinco jueces en condiciones de cata ciega,
garantizando asi la objetividad del resultado. El sistema de calificacion de
afiada en Rioja es de los mas rigurosos que existen, en linea con el eleva-
do nivel de exigencia que la DOCa aplica a sus procesos de certificacion.

Cada una de las muestras de vino es catada por cinco jueces, 1o que
supone emitir cerca de 11.000 valoraciones sensoriales. El objetivo Ulti-
mo es garantizar la méaxima autenticidad a consumidores y profesionales.
Este modelo combina analisis técnicos y sensoriales con el objetivo de
asegurar la autenticidad de la calificacion final.

En linea con el informe técnico del Consejo Regulador, 1a directora téc-
nica de la DOCa Rioja, Alejandra Rubio, ha destacado el perfil de calidad
de los vinos de esta cosecha: “Estamos ante vinos de cualidades positivas
muy notorias, destacando entre los jovenes su gran calidad, frescura e
identidad de los territorios y diversidad de Rioja; ademas de presentar un
elevado potencial de envejecimiento”.

Asi, la afiada presenta un perfil diferenciado por tipologias. En los
blancos y rosados, predominan vinos limpios y frescos que destacan por
su cardcter aromatico y floral. Asimismo, presentan una acidez bien inte-
grada y una buena estructura en boca, consolidando la evolucién positiva
de estas categorias en las Ultimas campafias.

Por su parte, los tintos muestran un notable equilibrio y una mayor
estructura que en afos anteriores. A ello se suma una elevada compleji-
dad aromatica, con protagonismo de la fruta roja y una amplia gama de
aromas positivos. Asimismo, registran niveles altos de polifenoles e inten-

sidad colorante, caracteristicas propias de afiadas excepcionales, junto a
un destacado potencial de envejecimiento.

La campafia 2025 estuvo marcada por unas condiciones climaticas
exigentes, con lluvias superiores a lo habitual en primavera y durante la
floracion que provocaron una fuerte presion de mildiu y obligaron a inten-
sificar los trabajos en vifiedo. Aunque la enfermedad pudo controlarse, los
rendimientos fueron bajos en algunas zonas.

Alejandra Rubio destact la capacidad de adaptacion y el alto nivel
de profesionalizacion del sector riojano ante un contexto cada vez méas
variable e impredecible. La mejora meteoroldgica en la fase final permitio
una maduracion optima y una vendimia escalonada y selectiva, con uvas
en excelente estado sanitario.

Estos son los vinos institucionales de Rioja para 2026

| Consejo Regulador ha seleccionado los vinos que ejerceran como embajadores de la Denominacion de Origen Calificada Rioja durante el afio 2026

en los distintos actos de caracter institucional. El proceso de seleccion ha contado con la participacion de 158 muestras, presentadas por 59 bode-
gas pertenecientes a la DOCa Rioja. Todas ellas han sido evaluadas mediante una cata ciega realizada por un panel integrado por expertos del sector,
configurado como un comité mixto para asegurar la pluralidad de criterios y el maximo

rigor técnico. Las ocho referencias finalmente elegidas reflejan la riqueza y diversidad del
panorama vitivinicola de Rioja y se presentan con las etiquetas corporativas del Consejo,

expresamente disefiadas para cada una de las categorias.

Blanco genérico 2025 Tinto reserva 2022
Bodegas Valdemar, S.L. (Oyon, Alava)

Blanco fermentado en barrica 2025

Vifiedos del Ternero, S.L. (Miranda de Ebro, Burgos)
Rosado genérico 2025

Bodegas y Vifiedos llurce, S.A.T. (Alfaro, La Rioja)

Rioja)

Tinto genérico 2025 Espumoso reserva 2021
Bodegas Campoameno, S.A. (Alfaro, La Rioja) Vifiedos de Aldeanueva, S. Coop.
Tinto crianza 2023 (Aldeanueva de Ebro, La Rioja)

José Basoco Basoco (Villabuena de Alava, Alava)

Bodegas Ramirez de la Piscina, S.L.
(San Vicente de la Sonsierra, La

Tinto gran reserva 2017
Bodegas Faustino, S.L. (Oyon, Alava)
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El Master of Wine ha presentado
en Brinas Los lugares del vino,
una obra en la que replantea

el concepto de terruno y reivindica
el papel del viticultor como
protagonista del futuro del sector

Pedro Ballesteros MW: «El futuro del vino no estd solo en el suelo, estd en las personas»

Texto: Mirian Terroba
redaccion@Iaprensadelrioja.com

edro Ballesteros Torres MW es uno de esos profesionales que han con-

tribuido a cambiar la forma de entender el vino espafiol en el mundo.

Ingeniero agrénomo, Master of Wine y uno de los grandes divulgado-
res internacionales del vino, ha dedicado buena parte de su trayectoria a
analizar como los territorios construyen su identidad y como los vinos son
capaces de transmitir la historia de quienes los hacen posibles.

Para Ballesteros, el vino no es tnicamente la expresion de un suelo ni de
una tradicion inmutable; es la obra colectiva de personas que transforman
un territorio y que deben recuperar mayor protagonismo econdmico, cultural
y social. Antes de entrar en cuestiones como el terrufio, los vifiedos singu-
lares o el futuro de Rioja, situa el debate en un elemento esencial: quienes
trabajan la tierra.

En Los lugares del vino, el primer Master of Wine espafiol propone una
revision profunda de algunos de los conceptos mas asentados del mundo

«El objetivo del vino
no es trasladar paisajes ni llevar historias,
sino convertirse en una memoria
compartida con las personas»

del vino y plantea una pregunta clave para el sector: ¢y si durante afios he-
mos puesto el foco en el suelo y nos hemos olvidado de quienes lo trabajan?

Ballesteros defiende que los grandes vinos nacen de una combinacion
de naturaleza, cultura, historia y, sobre todo, de quienes trabajan y dan sen-
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tido a un territorio. Mas que una critica al concepto de terroir, el libro es una
reivindicacion del papel del agricultor, de la capacidad humana para trans-
formar el territorio y de la necesidad de devolver protagonismo a quienes
viven y trabajan en el medio rural.

Alo largo de la conversacion con el Master of Wine subyace una idea
constante: el vino es una obra humana y el viticultor debe recuperar el pro-
tagonismo que ha perdido en el relato contemporaneo del vino. «El vino no
es hijo ni consecuencia de ningun clima, ni de ningln suelo ni de ninguna
tradicion».

Lejos de negar la importancia del territorio, lo que cuestiona es una in-
terpretacion determinista del terroir que, a su juicio, ha terminado relegando
a un segundo plano a quienes toman decisiones, asumen riesgos e innovan.
«El vino es un producto agroalimentario que es la consecuencia de un cultivo
intencional, un cultivo comercial».

Una de las principales aportaciones conceptuales de Los lugares del
vino es la reinterpretacion del concepto de terrufio. Frente a una vision tra-
dicional que lo vincula casi exclusivamente al vifiedo y a las caracteristicas
naturales de una parcela, Ballesteros propone ampliar la mirada y entender
el vino como el resultado de una sucesion de cinco ecosistemas conectados
entre si.

El primero es el vifiedo; después llega la fermentacion; continta la crian-
za; sigue la evolucion en botella y culmina en el consumidor. Es precisamen-
te este dltimo eslabdn el que ocupa el lugar central de su planteamiento,
porque es quien completa el sentido del vino.

«El quinto terrufio, que es el que le da sentido a todos los demés te-
rrufios, es el mas importante, es el consumidor», explica. Para Ballesteros,
un vino no alcanza su verdadera dimension hasta que alguien lo disfruta y
lo incorpora a su propia experiencia. «La persona que se bebe ese vino lo
transforma en memoria y comunica esa memoria».

Desde esta perspectiva, rechaza una vision del vino como un simple
vehiculo para trasladar un paisaje o reproducir una parcela concreta.«El ob-
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Un libro para pensar - ‘Los lugares del vino ‘se aleja de la estructura de un tratado
convencional sobre viticultura para convertirse en una reflexion sobre la relacion entre
las personas y el territorio. Cuando se le plantea si el libro tiene una dimension filosofica,

Ballesteros no lo rehtye. A lo largo de sus paginas conviven conceptos como energia,

genética, politica, cooperacion o agricultura con cuestiones estrictamente vitivinicolas,
porque para él todas forman parte de una misma conversacion: la manera en que el ser
humano interpreta, transforma y da sentido al entorno que habita.

El propio autor resume asi su propésito: «Quiero estimular ideas y pensamientos».
Quiza ahi resida una de las principales aportaciones del libro. No busca ofrecer respues-
tas cerradas sobre el vino, sino abrir nuevas preguntas: sobre quién crea valor, quién

toma decisiones, como se construye la identidad de un territorio y qué papel deben
ocupar las personas que lo trabajan. En el fondo, toda la argumentacion de Pedro

Ballesteros termina regresando siempre al mismo lugar. No al suelo. No al clima. No

a la parcela. A las personas.

jetivo del vino no es trasladar paisajes ni llevar historias, sino convertirse en
una memoria compartida con las personas».

Su planteamiento no niega la importancia del origen, sino que amplia el
concepto de territorio para incluir también la intervencién humana, la cultura
y la experiencia. El vino deja asi de ser Unicamente un producto agricola para
convertirse en un «producto fundamentalmente emocional y fundamental-
mente cultural».

El viticultor como protagonista

Si hay una figura que recorre toda la conversacion es la del agricultor. Para
Ballesteros, cualquier reflexion sobre el futuro del vino debe partir de una
idea fundamental: devolver protagonismo a quienes trabajan la tierra.

A su juicio, buena parte de los problemas del medio rural tienen que ver
con una pérdida histdrica de reconocimiento. «<En un pais como Espafia los
agricultores nunca han pintado nada», afirma.

No lo plantea Unicamente como una cuestion econoémica, sino también
como un problema de consideracion social y de capacidad de decision. Por
eso defiende que el debate vitivinicola no puede desligarse del desarrollo
rural. «Hay oportunidad de cambio. Y el cambio es responsabilidad del agri-
cultor». Pero matiza que esa transformacion no puede depender solo del
esfuerzo individual, «tiene que ser colectivo».

La solucién, en su opinién, pasa por construir nuevos modelos de gober-
nanza que permitan a los territorios rurales generar mas valor, innovacion y
oportunidades.

«El quinto terruno,
que es el que le da sentido a todos los demds
es el consumidor»

«;Por qué un montén de chavales jévenes
estdn obligados a hacerse bodegueros
cuando podrian ser unos viticultores
extraordinariamente buenos?»

Ballesteros considera que el modelo actual todavia otorga un mayor peso
ala bodega y al producto final frente al trabajo previo realizado en el vifiedo.
En su andlisis, la uva no cuenta con un reconocimiento suficiente como
elemento de calidad y el agricultor mantiene una fuerte dependencia de
las decisiones de otros actores para obtener una rentabilidad acorde con
su esfuerzo.

Su planteamiento no busca enfrentar a viticultores y bodegas, sino avan-
zar hacia un equilibrio mayor en el que quienes cultivan la tierra puedan
capturar mas valor y asumir un papel central en la construccion del futuro
del vino.

Rioja, laboratorio del futuro

La reflexion sobre el terrufio y el papel de las personas lleva la conversacion
inevitablemente a Rioja. Para Pedro Ballesteros, la denominacion retine bue-
na parte de los debates que marcaran el futuro del vino espafiol: la gober-
nanza, la relacion entre viticultores y bodegas, el reconocimiento de la uva,
la evolucion de las figuras de calidad, el papel de las cooperativas, el exceso
de produccion, la diferenciacion territorial y el relevo generacional.

Su mirada parte de una profunda admiracion por Rioja y de la conviccion
de que, precisamente por su historia y dimension internacional, esta llamada
a liderar la transformacion del modelo vitivinicola espafiol. «Rioja es lo mas
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grande que hay; es el faro y la cabeza del vino de Espafia», afirma. Por eso
considera que la denominacion puede convertirse en un auténtico laborato-
rio donde ensayar nuevas formulas de desarrollo.

Uno de los retos que identifica pasa por reforzar el reconocimiento de la
calidad de la uva y del trabajo del viticultor. «En Rioja no existe la figura de
la uva de calidad. Solamente existe el vino de calidad». En su opinion, esta
circunstancia dificulta que algunos jovenes puedan desarrollar una carrera
profesional exclusivamente como viticultores, sin necesidad de elaborar vy
comercializar su propio vino. «;Por qué un monton de chavales jovenes es-
tan obligados a hacerse bodegueros cuando podrian ser unos viticultores
extraordinariamente buenos?».

Para Ballesteros, avanzar hacia un modelo que reconozca mejor el valor
de la uva permitiria reforzar la profesionalizacion del sector y ofrecer nuevas

oportunidades a quienes deciden dedicarse al cultivo de Ia vid. Pero insiste
en que cualquier transformacion debe empezar por devolver el protagonismo
alas personas. «Las personas tienen que ser el elemento central». Y resume
esa idea con una frase tan sencilla como reveladora: «Se trata de que el
agricultor gane pasta por lo que hace bien».

Una de las cuestiones en las que mas incide Ballesteros es en cdmo se
reconoce la calidad dentro del modelo actual de Rioja. A su juicio, la evolu-
cion historica del sistema ha dado mayor protagonismo al vino elaborado y
a la marca final, mientras que el valor de la uva y el trabajo del viticultor no
siempre han encontrado un reconocimiento equivalente.

Su reflexion se centra especialmente en algunas figuras de calidad, como
el vifiedo singular. «La primera condicion para que un vifiedo sea Singular
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en Rioja es una escritura notarial», afirma. Con esta frase plantea un debate
sobre si el reconocimiento del valor de un vifiedo debe depender Unicamente
de la propiedad o también de la calidad del trabajo realizado en él.

En esa linea, sefiala una carencia que considera relevante para el futuro
del sector: «En Rioja hoy no es posible hacer uva de calidad legalmente. No
existe esa figura». Para Ballesteros, reconocer mejor la calidad de la materia
prima permitiria reforzar la posicion del viticultor y abrir nuevas vias profe-
sionales mas alla de la elaboracion de vino.

Su planteamiento pasa por que el agricultor pueda desarrollar su activi-
dad con mayor autonomia y capacidad de negociacion. «TU no puedes hacer
que tu vida profesional, que es vender uvas, dependa de la decision de una
bodega. Tienes que ser un empresario».

Esa necesidad de replantear el modelo se vuelve alin mas urgente ante
el escenario que dibuja para la proxima campafa. Ballesteros advierte de
que las buenas condiciones del vifiedo pueden provocar un exceso de pro-
duccion. Ante esa situacion, defiende un cambio de orientacion: «Tienes que
hacer mejores uvas, tienes que hacer menos uvas y de mas calidad».

Otro de los asuntos sobre los que reflexiona Ballesteros es el papel de
las ayudas publicas en el sector agrario. A su juicio, el modelo desarrollado
durante las Ultimas décadas ha generado una elevada dependencia de las
subvenciones, lo que dificulta avanzar hacia un sector mas auténomo y pro-
fesionalizado. «No puedes tener a gente pidiendo para la reconversion, luego
para la vendimia en verde, luego para arrancar viiias. . .».

No obstante, inmediatamente matiza que no responsabiliza de ello a los
agricultores, sino al modelo de intervencion publica construido durante dé-
cadas. Su propuesta no pasa por una supresion inmediata de las ayudas,
sino por una transicion progresiva. «Una politica que tuviera una vision al
2035 0 al 2040~. Un horizonte en el que el agricultor pueda desarrollar su
actividad con mayor autonomia, asumir riesgos y tomar decisiones como
cualquier otro empresario.

En ese proceso concede un papel relevante a las cooperativas. «Una de
las herramientas fundamentales para esto son las cooperativas». A su juicio,
muchas tienen margen para evolucionar hacia modelos mas orientados a la
creacion de valor para sus socios y para el conjunto del territorio.

En este proceso de transformacion, Ballesteros considera que las coope-
rativas pueden desempefiar un papel clave si avanzan hacia modelos mas
enfocados a la creacion de valor y al desarrollo econdmico de sus miembros
y de su entorno. Porque, concluye, el objetivo no es Unicamente producir
vino, sino contribuir a generar riqueza y oportunidades en el medio rural.
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Los sumilleres de Rioja crean un foro para dialogar sobre el vino

Texto: Mirian Terroba
redaccion@Ilaprensadelrioja.com

| Centro de la Cultura del Rioja (CCR) acogié la celebracion de «El Vino.

Acto I», la primera cita de un ciclo de cuatro encuentros impulsado por

la Asociacion de Sumilleres de La Rioja y el Master de Sumilleria con
el objetivo de generar debate en torno a los desafios y oportunidades que
afronta el sector vitivinicola.

La jornada reunié a profesionales del vino, bodegas, estudiantes y aficio-
nados en un espacio concebido para analizar cuestiones como la evolucion
del consumo, la sostenibilidad, la innovacion, el relevo generacional o la
identidad de los vinos riojanos.

La apertura institucional corrio a cargo de Miguel Sainz, en representa-
cion del Ayuntamiento de Logrofio, quien destacd la importancia de crear
foros de encuentro para abordar los retos que marcaran el futuro del vino y
agradecio la colaboracion de las catorce bodegas riojanas y dos empresas
vinculadas a la distribucion y la enologia que respaldan las actividades for-
mativas de la escuela de sumilleria.

Por su parte, el presidente de la Asociacion de Sumilleres de La Rioja,
Félix Paniego, explicd que el encuentro nace con vocacion de continuidad
y como una muestra de agradecimiento a las bodegas que respaldan la
formacion especializada en sumilleria.

«El Vino. Acto I» pretende convertirse en un espacio de didlogo perma-
nente sobre tendencias, consumo, formacion, enoturismo y los desafios que
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afronta el mundo del vino. Segun sefiald Paniego, La Rioja debe mantener
un debate constante sobre la evolucion del sector para seguir siendo una
referencia nacional e internacional en materia vitivinicola.

La programacion de este primer encuentro se articuld en torno a cuatro
conversaciones con bodegas riojanas de referencia, acompafiadas de catas
a ciegas de dos vinos en cada sesion.

Tradicion, tecnologia y fidelidad al estilo

La Rioja Alta S.A. abrié el programa con la charla «Vision de ayer, hoy y
mafana», a cargo de Guillermo Aranzabal. Durante su intervencion repaso la
evolucion de la histdrica bodega desde finales del siglo XIX 'y explicd como
sus vinos han sabido adaptarse a los nuevos tiempos sin perder la identidad
que ha definido a la firma durante generaciones.

Aranzabal sefiald que en las Ultimas décadas los vinos de la casa han
ganado en frescura, color y precision gracias a los avances tecnoldgicos
y al mayor conocimiento del vifiedo. Sin embargo, defendié que el futuro
pasa por seguir siendo fieles al estilo clasico de Rioja que ha convertido a la
bodega en una referencia internacional. «Hay modas y las modas vuelven»,
resumio al referirse al renovado interés por los vinos de corte tradicional.

El director de La Rioja Alta destacd ademas la apuesta de la bodega
por el vifiedo y la trazabilidad, asi como las inversiones realizadas en fincas
como Torre de Ofia. La firma cuenta actualmente con mas de 80 hectareas
de vifiedo propio y contintia ampliando su patrimonio viticola con el objetivo
de seguir elevando la calidad de sus vinos. También recordd que la bodega
ha abandonado la elaboracién de crianzas para centrarse exclusivamente en
reservas y grandes reservas, manteniendo ademas hasta ocho cosechas en
stock antes de su salida al mercado.

La cata permitio descubrir dos referencias emblematicas de la casa: Vifia
Ardanza Seleccion Especial 2001 y Vifia Alberdi Seleccién Especial 2021,
presentado comercialmente hace apenas unas semanas.

Volver a las raices para construir el futuro

La segunda conversacion correspondié a Javier Cornadd, de Sefiorio de Li-
bano, quien presenté la ponencia «Raices del futuro». Cornadd repaso la
evolucion de este proyecto familiar de Sajazarra, actualmente en manos de
la tercera generacion, y reivindico una filosofia basada en la calidad antes
que en el crecimiento.

El responsable de la bodega explicd que la familia nunca ha buscado una
gran presencia comercial y que su prioridad ha sido siempre elaborar vinos
capaces de reflejar la personalidad de Sajazarra. Tras la crisis de 2008, el
proyecto inicid un proceso de retorno a sus origenes que culminé con la re-
novacion del vifiedo, una revision de la estrategia empresarial y una apuesta
mas decidida por la identidad local.

Segun explico, los vinos han evolucionado mediante la incorporacion de
nuevas barricas, especialmente francesas, pero sin perder el caracter que
historicamente ha definido a la bodega. La nueva generacion trabaja ademas
para reforzar la identificacion de sus vinos con el municipio y el paisaje que
los rodea, convencida de que el futuro pasa por diferenciarse a través del
territorio.



La jornada reunid a profesionales del
vino, bodegas, estudiantes y aficionados
en un espacio concebido para analizar
cuestiones como la evolucion del consumo,
la sostenibilidad, la innovacion, el relevo
generacional o la identidad

Los asistentes cataron Castillo de Sajazarra Reserva 2019, representan-
te del estilo clasico de la casa, y Laroma 2022, una nueva referencia pro-
cedente de la parcela Villa Seca y criada integramente en barrica francesa.

Elvino como interpretacion del vifiedo

La tercera intervencion estuvo protagonizada por Javier Bafiales, director
general de Martinez Lacuesta, quien presento la ponencia «Fruto de la vid y
del trabajo del hombre». Durante su exposicion defini a la histérica bodega
harense como una casa de «afinadores de vino» y defendio una concepcion
de la enologia basada en la interpretacion del vifiedo.

«El vifiedo esta ahi, pero necesita de un ser humano que lo interprete y
le dé forma», afirm¢ Bafales, quien compard el trabajo del endlogo con el de
un artesano que moldea una pieza Unica. Para el responsable de Martinez
Lacuesta, la coherencia entre lo que una bodega es, lo que hace y lo que
comunica constituye uno de los pilares fundamentales de cualquier proyecto
vitivinicola.

Bafiales reivindicd el estilo tradicional de Haro, basado en vinos finos,
elegantes y accesibles desde su juventud, y recordd que «hay que vender
historias y personas, no taninos». También destaco la importancia del tiempo
en la crianza y defendié que un vino facil de beber no tiene por qué ser un
vino simple.

Durante la cata se presentaron La Centenaria Martinez Lacuesta 2022,
una vision mas contemporanea marcada por la frescura y la precision, y
Martinez Lacuesta Gran Reserva 2005, ejemplo de la filosofia clasica de
Rioja que ha acompariado a la bodega durante generaciones.

Quel y la Rioja recéndita

La dltima de las conversaciones corri6 a cargo de Pablo Garcia Mancha, de
Bodegas Queirdn, con la ponencia «Quel, Queirdn, Rioja recondita». Su inter-
vencion estuvo centrada en la recuperacion de la identidad historica de Quel
y en la reivindicacion de un territorio que durante décadas ha permanecido
en un segundo plano dentro de la denominacion.

Garcia Mancha recordd que la localidad cuenta con referencias docu-
mentales desde 1327 y destaco el valor patrimonial de enclaves como Con-
trebia Leucade, donde se encuentran algunos de los lagares mas antiguos
de Rioja. También explicd como la llegada de la garnacha desde Aragon tras
la crisis del oidio contribuy6 a configurar la identidad viticola de la zona.

«Si Ontafion es Rioja, Queiron es Quel», afirmd para resumir la filosofia
de un proyecto que busca expresar el caracter de su municipio a través del
vino. La bodega trabaja en la recuperacion y puesta en valor de un patrimo-
nio histdrico, paisajistico y cultural que considera esencial para entender el
potencial de la Rioja Oriental.

La cata final estuvo protagonizada por Mi Lugar Blanco 2022 y Mi Lugar
Tinto 2021, dos vinos concehidos para reflejar la personalidad del territorio
y la singularidad de Quel.
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Mesa redonda “El Crecimiento
de los Vinos Sin Alcohol:
Tendencias y Perspectivas”,
moderada por José Ignacio _
Junguitu, director adjunto de P
La Prensa del Rioja. En ella
participaron lvan Sanchez, D
sumiller de Venta Moncalvillo, 4
Irem Eren, Brand Ambassador

Global de SOLOS y especialista
en la categoria NoLo y Lucia

)

Gonzélez-Arenzana, investiga-
dora del ICWV.

Texto: Mirian Terroba
redaccion@Ilaprensadelrioja.com

reservar la identidad del vino durante el proceso de desalcoholizacion

fue el gran reto abordado en la jornada técnica “Objetivo Menos Grado.

Procesos, retos y oportunidades para ampliar el consumo de vino”, ce-
lebrada el 18 de junio en el Centro de la Cultura del Rioja (CCR) de Logrofo
en el marco de Conecta Wine by La Prensa del Rioja. La cita reunié a exper-
tos en tecnologia, investigacion y sumilleria para analizar una categoria que
esta ganando protagonismo en el sector vitivinicola y que plantea nuevos
desafios enoldgicos y de mercado. La jornada puso el foco en cdmo la inno-
vacion puede ayudar al sector a responder a los nuevos habitos de consumo
mediante vinos sin alcohol y de baja graduacion capaces de conservar la
calidad, la personalidad y la expresion que definen al vino.

Conservar la identidad

El vino no esta decayendo, se esta redefiniendo. Con esta idea arrancé la
intervencion de Irem Eren, Brand Ambassador Global de SOLOS y espe-
cialista en la categoria NoLo (No Alcohol-Low Alcohol). En un proceso de
transformacion del la industria vitivinicola destaco el crecimiento sostenido
de la categoria NoLo, impulsada por consumidores que buscan reducir el
consumo de alcohol sin renunciar a la experiencia, la calidad y el valor emo-
cional asociados al vino.

Uno de los aspectos centrales de la ponencia fue precisamente el reto
técnico que supone la desalcoholizacion. Segun explicd, la eliminacion del
alcohol puede provocar la pérdida de compuestos aromaticos esenciales y
alterar el equilibrio y la estructura del vino, por lo que mantener su autenti-
cidad representa uno de los grandes desafios de la categoria. Para afrontar
este reto, Eren presentd la tecnologia desarrollada por SOLOS Technology,
basada en la combinacion de destilacion al vacio y un sistema propio de
recuperacion de aromas que permite capturary reincorporar los compuestos
mas delicados durante el proceso. El objetivo, explico, es preservar al méxi-
mo el perfil sensorial original del vino y permitir que las bodegas desarrollen
referencias NoLo sin renunciar a su identidad.

La vision cientifica de la jornada llegd de la mano de Lucia Gonza-
lez-Arenzana, investigadora del ICVV, que abordd uno de los principales
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Expertos en tecnologia, investigacion y
sumilleria analizan en Conecta Wine los desafios
técnicos, los retos cientificos y las oportunidades

de mercado de una categoria en plena

expansion

desafios técnicos de esta categoria: 1a estabilidad microbioldgica de los vi-
nos desalcoholizados. Durante su intervencion explico que la eliminacion
del alcohol reduce una de las principales barreras naturales frente a los
microorganismos, lo que incrementa la vulnerabilidad de estos productos
a posibles contaminaciones. Los resultados de la investigacion presentada
evidencian la necesidad de reforzar los controles de higiene y seguridad
durante el proceso de elaboracion, asi como de desarrollar protocolos espe-
cificos que garanticen la estabilidad y seguridad de los vinos sin alcohol a lo
largo de su vida util.

Una oportunidad para el sector

La jornada abrié un espacio para el debate con la mesa redonda “El Cre-
cimiento de los Vinos Sin Alcohol: Tendencias y Perspectivas”, moderada
por José Ignacio Junguitu, director adjunto de La Prensa del Rioja. En ella
participaron Irem Eren, Lucia Gonzalez-Arenzana e Ivan Sanchez, sumiller
de Venta Moncalvillo, quienes aportaron las perspectivas de la industria, la
investigacion y la prescripcion sobre una categoria que ya se demanda en
la mesa.

A pesar de sus diferentes enfoques, los participantes coincidieron en una
conclusion comdn: el consumidor actual demanda cada vez mas opciones
de moderacion, lo que abre nuevas oportunidades para las bodegas y para
la restauracion y que el vino sin alcohol constituye una oportunidad para
ampliar la base de consumidores y diversificar la oferta del sector vitivinico-
la. Su desarrollo futuro dependera de la capacidad de combinar innovacion
tecnoldgica, investigacion cientifica y una adecuada adaptacion a las nuevas
demandas del mercado.

Desde la perspectiva tecnoldgica e industrial, Irem Eren ofrecié una vi-
sion centrada en los retos de produccion y en la evolucion que esta experi-
mentando esta categoria a nivel internacional. Durante su intervencion de-
fendio que el futuro pasa por profesionalizar el segmento, disefiar productos
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especificamente pensados para la desalcoholizacion y seguir mejorando la
calidad mediante la innovacion y el desarrollo tecnoldgico.

Asimismo, subray6 que el vino sin alcohol no debe entenderse Unica-
mente como una salida para los excedentes de produccion, una cuestion
especialmente relevante en Europa debido al histdrico desequilibrio entre
produccion y consumo. En su opinidn, la calidad del producto final depende
en gran medida de la materia prima utilizada, por lo que resulta fundamental
seleccionar adecuadamente variedades, parcelas y perfiles de vino capaces
de ofrecer buenos resultados tras la desalcoholizacion.

La experta también destacé que el sector se encuentra en una fase de
aprendizaje y mejora continua, tanto en el d&mbito tecnoldgico como en el
sensorial. Segun explico, los vinos de baja graduacion, entre 5y 7 grados,
suelen ofrecer actualmente perfiles mas cercanos al vino tradicional que los
productos completamente desalcoholizados, respondiendo ademéas a una
demanda creciente de moderacion por parte de los consumidores.

Por dltimo, recordd que la elaboracién de vinos sin alcohol supone un
importante esfuerzo técnico y econdmico, ya que requiere producir primero
el vino y someterlo después a procesos especificos para eliminar el alcohol,
ademas de garantizar su estabilidad y calidad final. Aun asi, considerd que la
categoria tiene potencial para desarrollarse en todos los segmentos de mer-
cado, desde las referencias mas accesibles hasta las propuestas premium.

Por su parte, Lucia Gonzalez-Arenzana puso el foco en la necesidad de
reforzar la investigacion cientifica y defendio que el crecimiento del sector
debe sustentarse en una base solida de conocimiento, clave para resolver
los desafios técnicos, regulatorios y de calidad que plantea esta categoria.
Aunque ya existen estudios sobre analisis sensorial, caracterizacion aroma-
tica y técnicas de desalcoholizacion, advirtié de que todavia quedan impor-
tantes incognitas por resolver relacionadas con la estabilidad microbioldgica,
la conservacion, la evolucion en botella y el comportamiento fisico-quimico
de estos productos.

Asimismo, reclamé una mayor implicacion de las administraciones publi-
cas en la financiacion de proyectos y la transferencia tecnoldgica, y subray6
que la investigacion debe avanzar al mismo ritmo que lo hace el mercado.
También sefialo los retos regulatorios asociados a la produccion ecoldgica y
destacd que la estabilidad microbiologica constituye uno de los principales
desafios actuales, ya que la eliminacion del alcohol supone la pérdida de uno
de los factores naturales de proteccion del vino.

lvan Sanchez apuntd que la clave esta en la experiencia de consumo
y defendié que el vino sin alcohol no debe verse como un competidor del
vino tradicional, sino como una categoria complementaria que amplia las
ocasiones de consumo y atrae a nuevos publicos. Segun explico, su principal
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Un encuentro de Conecta Wine - Esta iniciativa forma parte de Conecta Wine by
La Prensa del Rioja, un proyecto nacido de la conviccion de que el vino se piensa, se

comparte y se comunica. Un punto de encuentro donde la informacion se transforma
en conversacion y donde vino, conocimiento € innovacion se dan la mano para impul-
sar el futuro del sector vitivinicola.

competencia no esta en el sector vitivinicola, sino en otras bebidas sin alco-
hol como refrescos, aguas especiales, kombuchas o cervezas 0,0. Ademas,
recordd que muchos consumidores de vino sin alcohol también consumen
vino convencional, alternando ambas opciones segtn el momento o las cir-
cunstancias.

Como responsable de un restaurante que ya incorpora referencias sin
alcohol en su carta, sefiald que la demanda existe y que este tipo de pro-
puestas permiten que todos los comensales participen de la experiencia
social asociada al vino. A su juicio, el valor de una copa en la mesa va mas
alla de la bebida en siy forma parte de una experiencia compartida. Por ello,
considera que la hosteleria serd uno de los principales motores del creci-
miento y consolidacion de esta categoria en los préximos afos.

Del debate a la copa

La jornada concluyd con una cata dirigida por Irem Eren bajo el titulo “Des-
cubriendo el vino sin alcohol: una cata de nueva generacion con SOLOS”,
en la que los asistentes pudieron conocer diferentes estilos de vinos desal-
coholizados. La seleccion incluyd un Verdejo 0,5 % —en version tranquila y
espumosa—, un Reverse Pinot Bianco (0,2 %), los tintos Breakaway Pinot
Noir (0,2 %) y Breakaway Merlot (0,2 %), asi como un singular Moscatel
Orange Wine (0,2 %) elaborado con maceracion de pieles.

A través de estas referencias, la cata puso de manifiesto la creciente
diversidad y calidad de la categoria, mostrando perfiles que iban desde vinos
frescos y afrutados hasta elaboraciones mas complejas y gastrondmicas.
Durante la sesion, Eren destacd el papel de las nuevas tecnologias de re-
cuperacion aromatica para preservar el caracter varietal de los vinos tras la
eliminacion del alcohol, acercando cada vez mas estas elaboraciones a la
experiencia sensorial del vino tradicional.
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José Maria Martinez-Vidaurre : “El vifiedo del futuro sera mas preciso,
mas sostenible y-mejor integrado en su entorno”

L a ciencia del vino

) F

Ana Rosa Gutiérrez: «Los microorganismos son clave
para controlar la vinificacion»

desde el suelo hasta la percepcion

Tres grupos del ICVV muestran cémo la
investigacion vitivinicola integra suelo,
microbiologia y percepcion sensorial para
afrontar los retos del vino del futuro

Texto: Mirian Terroba
redaccion@Ilaprensadelrioja.com

a investigacion vitivinicola ya no se limita a resolver problemas aislados

del vifiedo o de la bodega. El vino se aborda hoy como un sistema

complejo en el que intervienen el suelo, la genética vegetal, los mi-
croorganismos, la quimica, la percepcion sensorial y el comportamiento del
consumidor. Bajo esta mirada integradora trabaja el Instituto de Ciencias de
la Vid y del Vino (ICVV), cuya investigacion combina ciencia basica, transfe-
rencia tecnoldgica y aplicacion directa al sector vitivinicola.

Esta vision global queda reflejada en tres de los grupos de investigacion
del instituto, protagonistas de la serie “ICVV: La ciencia del vino / Investiga-
cion de vanguardia”, publicada cada mes en nuestra web. Desde el estudio
del vifiedo y su adaptacion al cambio climatico, hasta el control microbio-
Idgico de la vinificacion o la comprension de como evoluciona y se percibe
el vino, los equipos del ICVV trabajan sobre distintos niveles de un mismo
sistema: la construccion de la calidad del vino.

El vinedo del futuro

El grupo VitisGESTION, coordinado por José Maria Martinez-Vidaurre, centra
su investigacion en el vifiedo y en cdmo debera adaptarse a las nuevas
condiciones climaticas y productivas. Sus trabajos abarcan desde el estudio
de los suelos viticolas y la viticultura de precision hasta la conservacion del
patrimonio genético de Rioja y la seleccion de clones capaces de responder
mejor al estrés hidrico, el aumento de temperaturas o la insolacion.

El grupo desarrolla ademas estrategias agronémicas sostenibles —
como cubiertas vegetales, acolchados organicos o manejo del dosel vege-
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tal— y trabaja con tecnologias de monitorizacion y modelizacién orientadas
a una gestion mas precisa y sostenible del vifiedo. Entre sus infraestructuras
destaca un banco de germoplasma con mas de 1.500 accesiones de varie-
dades de Rioja y una coleccion internacional de mas de 500 variedades de
vid, base de investigaciones orientadas a preservar diversidad genética y
anticipar la adaptacion futura del vifiedo.

A partir de este material vegetal, el equipo investiga la respuesta de
variedades y clones frente a factores como el estrés hidrico, el aumento de
temperaturas, la insolacion o la duracion del ciclo vegetativo, trabajando es-
pecialmente con variedades como Tempranillo, Graciano, Garnacha blanca
o Viura. Sus trabajos han contribuido ademas al desarrollo de Tempranillo
blanco y a nuevas estrategias para afrontar el impacto del cambio climatico
sobre la maduracion, el equilibrio de la uva y la sostenibilidad del cultivo.

Otro de los grandes ejes del grupo es el estudio del suelo como base
del vifiedo y componente esencial del terroir. Sus investigaciones incorporan
agricultura de precision, cartografia edafica y estudios sobre la relacion entre
relieve, roca madre, sistema radicular y comportamiento de la vid. Para-
lelamente, desarrollan ensayos sobre manejo sostenible del vifiedo, desde
cubiertas vegetales y acolchados organicos hasta estrategias de sombreado
y aplicaciones foliares para mitigar los efectos del calentamiento global.

Microorganismos para controlar la vinificacion

La microbiologia aplicada a la elaboracién constituye el segundo gran eje
de esta investigacion integral. Ahi se sittia el grupo GESVIN, dirigido por Ana
Rosa Gutiérrez, que trabaja sobre uno de los elementos mas decisivos y
menos visibles del vino: los microorganismos.

Con un banco de casi 4.000 cepas construido a lo largo de décadas, el
equipo investiga levaduras y bacterias capaces de controlar las fermenta-
ciones, reducir alteraciones microbiologicas y disminuir el uso de sulfuroso
en bodega. Su trabajo comenzo en los afios noventa con la seleccion de
microorganismos enoldgicos para uso industrial, una linea que continda vi-
gente y que ha dado lugar a levaduras y bacterias utilizadas actualmente en
el mercado.

Las investigaciones del grupo han permitido avanzar en el control de
fermentaciones, el estudio de problemas microbioldgicos durante la crianza
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y Maria-Pilar Sdenz Navajas (CSIC), el laboratorio explora cémo la quimica del vino,
las caracteristicas sensoriales y la percepcion del consumidor se entrelazan

y la caracterizacion de microorganismos alterantes como Brettanomyces.
Ademas, el equipo trabaja en procesos de bioproteccion mediante levaduras
no-Saccharomyces, capaces de limitar el desarrollo de flora alterante v, al
mismo tiempo, contribuir al equilibrio del vino en un contexto de cambio
climatico.

Entre estas levaduras destaca Lachancea thermotolerans, capaz de aci-
dificar de forma natural el vino y compensar parcialmente la pérdida de
frescura derivada de la maduracion acelerada de la uva. El grupo investiga
también tecnologias fisicas de desinfeccion —como plasma atmosférico frio
0 microondas aplicadas a barricas— y nuevas estrategias para reducir el
sulfuroso utilizando quitosano procedente de residuos de champifion, incor-
porando ademas un enfoque de economia circular.

En los Ultimos afios, una de las lineas méas relevantes del grupo se centra
en los vinos desalcoholizados y sus problemas de estabilidad microbiolégica,
un ambito en el que la ausencia de alcohol obliga a replantear buena parte
de los mecanismos tradicionales de conservacion y control microbioldgico.

Coémo se construye la percepcion del vino

El tercer eje lo representa el Laboratorio de Andlisis del Aroma, Sabor y Eno-
logia (LAAE-Rioja), liderado por Purificacion Fernandez Zurbano y Maria-Pilar
Saenz Navajas. Su investigacion estudia cémo la composicion quimica del
vino se traduce en aroma, textura y percepcion sensorial.

El laboratorio trabaja con técnicas avanzadas de andlisis quimico, mode-
lizacion estadistica y aprendizaje automatico para comprender la evolucion
del vino, anticipar defectos y analizar cdmo interactuan percepcion, expe-
riencia y respuesta del consumidor. Entre sus lineas estratégicas destacan
el estudio de los procesos de oxidacion y reduccion, la textura del vino, la
evolucion en botella, el impacto del cambio climatico y los desafios senso-
riales de los vinos desalcoholizados.

Uno de sus principales objetivos es construir modelos predictivos capa-
ces de relacionar composicién quimica, percepcion y calidad sensorial, per-
mitiendo anticipar como determinados cambios en la elaboracidn, la crianza
o la conservacion afectaran al vino. Para ello utilizan técnicas cromatogréafi-
cas, espectroscopicas y eléctricas, combinadas con modelos de aprendizaje
automatico y andlisis estadistico avanzado.

El grupo trabaja también en uno de los d&mbitos mas complejos de la
percepcion del vino: la textura y las sensaciones en boca. Frente a la relativa
estandarizacion del lenguaje aromatico, términos como “sedoso”, “estruc-
turado” o “verde” siguen dependiendo en gran medida de la interpretacion
individual. Por ello, el laboratorio desarrolla referencias sensoriales objetivas
y metodologias orientadas a mejorar la reproducibilidad y comunicacion de
estas sensaciones.

Otra de sus lineas fundamentales se centra en comprender como el con-
sumidor construye la percepcion del vino. Sus investigaciones muestran que
la experiencia sensorial no depende Unicamente de los compuestos quimi-
cos, sino también de procesos cognitivos, expectativas previas y factores
culturales. Esta integracion entre quimica, percepcion y comportamiento del
consumidor constituye una de las sefias de identidad del grupo.

Ciencia aplicada al sector

Aunque cada grupo trabaja en ambitos distintos, los tres comparten una
misma filosofia: generar conocimiento (til para ayudar al sector vitivinicola a
afrontar un escenario marcado por el cambio climatico, la sostenibilidad, la
transformacion tecnoldgica y la evolucion de los consumidores. Todos ellos
mantienen ademas una relacion directa con bodegas, viticultores y empre-
sas del sector, lo que permite trasladar la investigacion a condiciones reales
de cultivo y elaboracion.

En conjunto, estas investigaciones muestran como el ICVV ha consolida-
do un modelo cientifico basado en la integracion de disciplinas y en la trans-
ferencia continua de conocimiento hacia el vifiedo y la bodega. Un enfoque
que entiende el vino no solo como producto agricola o cultural, sino como un
sistema vivo cuya complejidad exige cada vez mas ciencia, mas precision y
una vision global.

LA PRENSA DEL RIOJA. 37 |



CONCURSO DE VINOS DE LA RIOJA

(ONCURSO e
DEVINDS DE

LA RIQIA

Estos son los ganadores
del Concurso de Vinos de La Rioja

pondientes a la 362 edicion del Concurso de Vinos de Cosechero de La
Riojay a la cuarta edicion del Concurso de Vinos de Pueblo, certdmenes
que reconocen la calidad de los vinos elaborados por bodegas de la region.

En esta edicion del Concurso de Vinos de La Rioja han participado 46 bo-
degas, siete de ellas por primera vez, con un total de 54 marcas procedentes
de 25 localidades riojanas. En el certamen se han presentado 111 muestras
de vino, distribuidas en 39 tintos, 40 blancos y 32 rosados.

Por su parte, el IV Concurso de Vinos de Pueblo ha reunido a 10 bodegas,
tres de ellas nuevas, procedentes de ocho localidades riojanas, con un total
de 15 muestras presentadas: 10 tintos, cuatro blancos y un clarete.

Los ganadores de todas las modalidades y categorias recibiran un trofeo
disefiado por la asociacion de artistas riojanos Amalgama y un diploma acre-
ditativo. Ademas, dispondran de un espacio para la presentacion, exposicion
y venta de sus vinos durante la celebracion del 57° Concurso Agricola de La
Rioja, que tendrd lugar el proximo 13 de septiembre de 2026 en el Paseo
del Espolon de Logrofo.

Asimismo, una seleccion de vinos de las bodegas premiadas protagoni-
zar4 la IV Cata Popular organizada por la Cofradia del Vino de Rioja, prevista

Fundaci()n Caja Rioja y CaixaBank han entregado los premios corres-
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Fundacion Caja Rioja y CaixaBank premian
a los mejores vinos del XXXVI Concurso de Vinos
de Cosechero de La Rioja
y del IV Concurso de Vinos de Pueblo

también para el 13 de septiembre y una presentacion y cata dirigida por la
misma entidad el 25 de junio en el Espacio Lagares de Logrofo.

Gracias a la colaboracion de la Direccion General de Desarrollo Rural de
la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo Rural y Medio Ambiente del
Gobierno de La Rioja, las bodegas que han obtenido el primer premio en
cada modalidad podran participar de forma gratuita, con un espacio estan-
dar, en la proxima edicion de Barcelona Wine Week, que se celebrara del 1
al 3 de febrero de 2027.

Ambos concursos se han consolidado como una plataforma de promo-
cion para pequefos productores y bodegas de la region, poniendo en valor
la diversidad y singularidad de los vinos riojanos.



36 CONCURSO DE VINOS DE COSECHEROS DE LA RIOJA
IV CONCURSO DE VINOS DE MUNICIPIO

:K CaixaBank
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Un riguroso proceso de cata.- El proceso de valoracion se desarrolld a
lo largo de dos jornadas. En la primera se analizaron 70 muestras corres-
pondientes a las categorias de vinos rosados y tintos, mientras que en la
segunda se cataron 56 vinos, repartidos entre blancos y vinos de pueblo.
En total, el XXXVI Concurso de Vinos de Cosechero de La Rioja reunio
111 muestras presentadas por 54 bodegas, mientras que el IV Concurso
de Vinos de Pueblo contd con 15 muestras procedentes de 10 bodegas
participantes.

El jurado, integrado por técnicos vitivinicolas y expertos en cata bajo
la direccion técnica de La Prensa del Rioja, estuvo formado por Alfredo
Selas, Bego Alvarez, Blanca Fernandez, Emma Villajos, Fernando Bdveda,
Fernando Moreno, Goyo Gordaliza, [fiigo Crespo, Javier Cereceda, Javier
Moral, Javier Pascual, Luis Miguel Vidal, Maria Martinez, Paco Galarreta,
Pedro Martinez, Raul Martinez y Roberto Cerezo.

PALMARES

Ganadores del 36° Concurso de Vinos
de Cosecheros de La Rioja

Vino Tinto

1° Bodegas y Vifiedos Castillo de Mendoza (San Vicente de la Sonsierra) — Chirimendo
2° Bodega San Miguel Sociedad Cooperativa (Ausejo) — Campolosa

3° Bodegas Perica (San Asensio) — Mi Villa

Vino Blanco

1° Bodegas Cornelio Dinastia SL (Navarrete) — Vega Vella Eco

2° Bodegas Marqués de Reinosa, S. Coop. (Autol) — MR Garnacha Blanca 2025

3° Cooperativa Vinicola Davalillo S.C.L. (Bodegas Sefiorio de la Estrella) (San Asensio)
— 15 Arrobas 7 Céntaras

Vino Rosado/Clarete

1° Bodegas Najerilla S. Coop. (Arenzana de Abajo) — Sefiorio de Valdiestro

2° Bodegas Marqués de Reinosa, S. Coop. (Autol) — Marqués de Reinosa Rosado

3° Cooperativa Vinicola Davalillo S.C.L. (Bodegas Sefiorio de la Estrella) (San Asensio)
— 15 Arrobas 7 Céantaras

Ganadores del IV Concurso de Vinos de Pueblo

1° Bodegas Sonsierra (San Vicente de la Sonsierra) — Sonsierra Tempranillo
Tinto Joven 2025

2° Bodegas Marqués de Reinosa, S. Coop. (Autol) — MR Reserva Tempranillo
Tinto Edicion Especial 2022

3° Queiron Vifiedos Familiares (Quel) — Queirdn Mi Lugar 2021
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Rioja lidera los XVII Premios Ecovino
con 30 galardones

| Aula Magna del Edificio Quintiliano de la Universidad de La Rioja

acogio el 15 de mayo la entrega de los XVII Premios Ecovino, una
cita ya consolidada como la mayor competicion de vinos ecoldgicos
del pais. El certamen, referente en el ambito vitivinicola sostenible,
reafirma su papel como plataforma de impulso a la agroecologia y a la
produccion responsable.

El Certamen Ecovino estd dedicado al fomento de la agroecolo-
gia y la permacultura viticola, asi como a la promocion del consumo
responsable de vinos ecoldgicos y otros productos agroalimentarios
respetuosos con el medio ambiente. En esta edicion, un panel formado
por treinta expertos ha evaluado un total de 285 referencias presenta-
das, todas ellas certificadas en ecoldgico y procedentes de 36 zonas
de produccion.

El alto nivel medio de las muestras ha incrementado la exigencia
del concurso, hasta el punto de que ha sido necesario alcanzar al
menos 88 puntos para obtener una medalla de Plata, reflejo de la
creciente calidad del vino ecoldgico en el panorama nacional.

Por regiones viticolas, la DOCa Rioja ha vuelto a situarse a la cabe-
za del certamen con 30 trofeos, entre ellos 5 Grandes Oros, 2 Premios
Especiales, 14 Oros y 9 Platas. Le siguen otras denominaciones y zo-
nas como Manchuela, Cava, Toro, Utiel-Requena, Yecla, Eivissa-Ibiza,
Castilla y Navarra.

El palmarés se completa con la presencia de numerosas regiones
vitivinicolas como Tierra de Ledn, La Mancha, Sierras de Malaga, Rue-
da, Terra Alta, Bierzo, Montilla-Moriles, Islas Canarias, Pago de Floren-
tino, Pago Los Balagueses, Campo de Borja, Corpinnat, Bajo Aragon,
Vinos de Madrid, El Hierro, Cigales, Ribera del Duero, Méalaga y Jumilla.

Entre los galardones especiales, el Premio al Mejor Ecovino Sin
Sulfitos Afadidos ha sido para Bagordi Tinto Sin Sulfitos 2025. El Pre-
mio Rivercap al Mejor Ecodisefio ha recaido en Pintablanca 2024, de
Bodegas Lazo, mientras que el Premio Riojadhesivos al Mejor Disefio
de Etiqueta ha distinguido a Vega Vella Blanco 2025, de Cornelio Di-
nastia.

El Premio a la Excelencia Medioambiental ha sido otorgado a la
asociacion Subsierra, que recibira la tradicional ‘txapela’ honorifica en
reconocimiento a su labor.

En otras categorias, el mejor vermut ha sido VRMT 2018 de Bode-
gas Robles, mientras que el EcoMosto de Oro ha correspondido a Most
Flor de Monastrell 2025, de Llopart. El EcoVinagre de Oro ha recaido
en el Vinagre de Vino Ecoldgico 2022 de GOYVAL, y J. Garcia Carrion
ha sido reconocido con un Oro por su Sangria Organica.
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| Rayo Olarra Edicion Especial MUWI 2026 se consolida como mucho

mas que el vino oficial de MUWI La Rioja Music Fest: es una apuesta
por convertir el vino en el eje de la experiencia cultural del festival. Nacido
en |os vifiedos de El Cortijo y elaborado y embotellado en Logrofio, Bodegas
Olarra lo define como el primer “vino de pueblo” de la capital riojana, un
proyecto que une territorio, musica y gastronomia con una vision moderna
y auténtica del vino.

La alianza entre MUWI y Bodegas Olarra refuerza el caracter enoturis-
tico del festival, donde el vino deja de ser un simple acompanamiento para
convertirse en protagonista. Cada botella de esta edicion especial cuenta
ademas con una identidad Unica: sus etiquetas, disefiadas por empresas
riojanas, combinan los colores de MUWI y El Rayo Olarra mediante degrada-
dos distintos, de modo que no existen dos botellas iguales, igual que no hay
dos conciertos ni dos experiencias idénticas.

El vino estara presente tanto dentro como fuera del festival. Ademas de
poder degustarse en el recinto MUWI-Valbuena, con wine bar y cdcteles ela-
borados con vinos de Olarra, numerosos locales de la calle Laurel también lo
ofrecerdn, vinculando la ciudad entera a la experiencia MUWI.

La programacion en torno al vino serd uno de los grandes atractivos de
MUWI 2026. Habra cenas maridaje, catas de EI Rayo Olarra, experiencias
sensoriales con chocolate, humor y vino, conciertos acusticos y rutas patri-
moniales ligadas a la cultura vitivinicola de Logrofio. También destacan las
Experiencias MUWI-Olarra, que incluiran visitas a la bodega, degustaciones
y sesiones musicales entre vifiedos y jardines.

Con esta propuesta, MUWI convierte el vino en una expresion cultural
completa: un simbolo de identidad riojana que conecta musica, patrimonio,
gastronomia y celebracion.

=

La Alianza entre Bodegas Olarra y Muwi comenz0 el afio pasado con la presentacion
de El Rayo Olarra 22 como el primer ‘Vino de Pueblo’ Logrofio.



Seis bodegas de Rioja en el Top 50 de marcas de vino mas admiradas del mundo.- Rioja
vuelve a consolidar su prestigio internacional con la presencia de seis de sus bodegas en el ran-
king “The World’s Most Admired Wine Brands 2026, elaborado por la revista especializada Drinks
International.

Las bodegas CVNE (Compafiia Vinicola del Norte de Espafia), La Rioja Alta, S.A., Marqués de
Riscal, Ramon Bilbao, Faustino y Marqués de Caceres figuran entre las 50 marcas de vino mas
admiradas del mundo, un reconocimiento que pone en valor tanto la tradicion como la capacidad
de innovacion del sector vitivinicola de Rioja.

Entre ellas, destacan especialmente CVNE, que alcanza el puesto 9, y La Rioja Alta, S.A., que se
sitia en el puesto 10, consolidando la presencia de Rioja en el Top 10 mundial. Ambas bodegas,
ubicadas en el histdrico Barrio de la Estacion de Haro, representan la excelencia y la continuidad de
una tradicién centenaria. Por su parte, Marqués de Riscal asciende hasta el puesto 20, reforzando
su posicionamiento internacional no solo por la calidad de sus vinos, sino también por su proyeccion
como icono enoturistico. En tanto, Ramén Bilbao se sitta en el puesto 31, destacando por su enfo-
que innovador y su fuerte presencia en mercados exteriores. Marqués de Caceres y Faustino ocu- El Legado, de Bodegas Faustino
pan los puestos 25y 37, respectivamente, completando la presencia de Rioja en el Top 50 global.

Las cooperativas de Rioja muestran sus grandes vinos en Madrid- Madrid acogio el 27 de mayo la Cata de Grandes Vinos de Cooperativas de Rioja,
impulsada por FECOAR, con el objetivo de poner en valor la evolucion cualitativa de las cooperativas de la DOCa Rioja y su papel esencial en la construccion
del territorio vitivinicola. La jornada propuso un recorrido sensorial por distin-
tos pueblos y paisajes de la denominacion a través de una seleccion de vinos
elegidos previamente mediante una cata a ciegas realizada por un panel inde-
pendiente de expertos. La experiencia permitio trasladar a los asistentes a los
origenes de cada vino, reforzando el vinculo entre producto, paisaje y territorio.

El encuentro puso de relieve que las cooperativas atraviesan actualmente
uno de los momentos de mayor calidad de su historia. El sector consolida una
apuesta decidida por el embotellado, las marcas propias y la elaboracion de
vinos capaces de transmitir identidad, origen y singularidad. Se destaco el peso
estructural del cooperativismo dentro de la Denominacion de Origen Calificada
Rioja, donde representa entre el 30% y el 35% de la produccion total. El modelo
agrupa ademéas a mas de 6.000 familias viticultoras y gestiona alrededor de
16.500 hectareas de vifiedo.

Los rosados de Rioja triunfan en el Concours Mondial de Bruxelles 2026- Los resultados
obtenidos en esta edicion de la Sesion de Vinos Rosados del Concours Mondial de Bruxelles re-
fuerzan el posicionamiento de Rioja como una region de referencia internacional también en la
produccion de vinos rosados, que han destacado por su consistencia, calidad y capacidad para
competir al mas alto nivel en certamenes de prestigio global. Eguren Ugarte logra el Oro con su
rosado, mientras Beronia Rosé 2025, Barranco de Turumbalas Rosé 2025, Arnegui Rosado 2025,
Castillo de Albai Rosé 2025 y Antaiio Rosado 2025 suman las Medallas de Plata.

Celebrada del 27 al 29 de marzo en Ciro, Calabria (ltalia), la Sesion de Vinos Rosados reunié
a 50 catadores internacionales que evaluaron a ciegas cerca de 1.100 vinos procedentes de 33
paises, en una edicion marcada por el alto nivel competitivo.

El reconocimiento a Eguren Ugarte cobra especial relevancia al ser el tinico vino rosado de Rioja
distinguido con Oro en esta edicion, consolidando a la bodega como un referente en la elaboracion
de rosados de alta calidad en el panorama nacional e internacional.
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Juan Diez del Corral, nuevo presidente de la
Asociacién de Bodegas por la Calidad del Rioja

Juan Diez del Corral, director de Bodegas Castillo de Cuzcurrita, ha
sido elegido nuevo presidente de la Asociacion de Bodegas por la
Calidad (ABC) en la Asamblea celebrada recientemente. Releva en el
cargo a Luis Martinez Lacuesta, de Bodegas Martinez Lacuesta, quien
ha liderado la entidad durante una etapa marcada por la consolidacion
del criterio valor en la Denominacion.

La nueva junta queda completada con Guillermo de Aranzabal Bi-
ttner (La Rioja Alta, S.A.) como vicepresidente y Ana Martinez Bujanda
(Bodegas Valdemar) como secretaria.

ABC agrupa a 12 bodegas emblematicas de la DOCa Rioja com-
prometidas con la excelencia como modelo de negocio y la reputacion
internacional para el conjunto de la Denominacion.

La nueva junta impulsara varios temas estratégicos durante su man-
dato como aumentar la representatividad efectiva del criterio valor den-
tro de la DOCa Rioja, reforzar la credibilidad y posicionamiento de las
categorias Reserva y Gran Reserva, ampliar la proyeccion internacional
de las bodegas asociadas en mercados de gama alta y seguir afianzan-
do los principios que gobiernan la Asociacion.
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Can Yaman presume en Instagram
de vino de Rioja

| actor turco Can Yaman ha compartido con 1,4 millones de segui-

dores en Instagram una fotografia de un obsequio muy especial
procedente Rioja: varias botellas de vino Tuercebotas con un etiquetado
personalizado, al parecer, detalle de Jests Miguel Llorente, hermano
del exfutbolista riojano Fernando Llorente.

Yaman, conocido principalmente por su trabajo en series de tele-
vision romanticas y dramas que han tenido gran popularidad tanto en
Turquia como a nivel internacional, disfrutara de Tuercebotas Crianza
Garnacha, elaborado por Bodegas del Medievo, un vino ideal para que
lo acomparie con legumbres, guisos de carnes rojas y asados, aunque
también puede acompafar postres y chocolates negros, segun reco-
mienda la bodega.

Se trata de un vino de perfil aromatico complejo, con notas de fram-
buesa, mora, violetas y matices especiados. En boca se presenta car-
noso, equilibrado y con textura aterciopelada, destacando por un final
persistente. Su elaboracion incluye fermentacion alcohélica y malolac-
tica en depdsitos de acero inoxidable a temperatura controlada inferior
a 28 °C, sequido de una crianza de 12 meses en barricas nuevas de
roble francés antes de su embotellado.

Eduardo Herndiz seguird
al frente de Bodegas Familiares de Rioja

La asamblea de Bodegas Familiares de Rioja ha renovado por una-
nimidad la presidencia de Eduardo Herndiz, que continuara al frente
de la asociacion durante un nuevo mandato. La nueva Junta Directiva
estard integrada por Ricardo Fernandez como vicepresidente, Juan Car-
los Sancha como portavoz, Pedro Torrecilla como tesorero e Inmaculada
Escudero como secretaria.

Asimismo, la asamblea ha designado como vocales a Martina Besga,
Mario Entrena, Ana Benés y Manuel Gémez Bernardo, completando asi el
organo de direccion para esta nueva etapa.

Eduardo Hernaiz fue elegido presidente de la asociacion en 2017 vy,
desde entonces, la organizacion ha experimentado un crecimiento signifi-
cativo, alcanzando en la actualidad las 75 pequefas y medianas bodegas
asociadas.



El espiritu pionero de Baron de Chirel se estrena en blanco - Marqués de Riscal escribe
un nuevo capitulo en su distinguida trayectoria con Baron de Chirel Rioja Vifias Centenarias 2024,
su primer vino blanco elaborado en la Denominacion de Origen Calificada Rioja (DOCa Rioja). Este
lanzamiento coincide con la celebracion del 40° aniversario de la primera afiada de Baron de Chirel,
un vino que marco un punto de inflexion en la historia de Rioja y consolidd el espiritu audaz e inno-
vador que ha definido a la bodega desde 1858.

Este excepcional blanco nace de uvas de las variedades Viura, Garnacha blanca, Malvasia y
Maturana, procedentes exclusivamente de las cabezadas de vifiedos centenarios de Rioja Alavesa,
histéricamente cultivadas con variedades tintas y conocidas como Patas Negras. Tradicionalmente,
los viticultores plantaban las cepas blancas en las cabezadas de estas vinas viejas, en laderas de
menor rendimiento, buscando equilibrar la productividad del terreno. Hoy, estas cepas centenarias
producen racimos pequefos y sueltos, con uvas de extraordinaria calidad y concentracion aroma-
tica, reflejando la riqueza y complejidad del terrufo. Destaca por su acidez equilibrada y pH bajo,
condiciones ideales para vinos de guarda que combinan frescura, finura y elegancia. Su elaboracion
a partir de vifledos centenarios aporta un caracter Unico y perdurable, manteniendo la esencia
pionera que ha definido a Marqués de Riscal durante mas de 160 afios.

Relevo generacional y renovacion de imagen impulsan la nueva etapa de Bodegas David
Moreno- Bodegas David Moreno inicia una nueva etapa marcada por la evolucion generacional, la
actualizacion de su imagen v el refuerzo de su equipo técnico, manteniendo intactos los valores que
han definido su trayectoria.

La bodega, ubicada en el singular entorno del Alto Najerilla, avanza bajo el liderazgo compartido
de Gemmay Paula Moreno, hijas del fundador, quienes contintian el legado de David Moreno con una
vision renovada. Ambas asumen el reto de proyectar la marca hacia el futuro sin renunciar al principio
que ha guiado a la familia durante décadas: el arraigo a la tierra.

Esta transicion generacional supone una evolucion natural en la que la experiencia del fundador
se combina con el enfoque dinamico de la nueva generacion. El objetivo es preservar la identidad
de una bodega profundamente vinculada a su entorno y reconocida también por su cercania con los
visitantes, consolidando asi su cardcter familiar.

En paralelo, Bodegas David Moreno ha decidido actualizar la imagen de sus vinos. En un contexto
de creciente competitividad internacional, la firma apuesta por una estética mas acorde a las deman-
das actuales del mercado, sin alterar la esencia de sus elaboraciones.

Vintae integrara en su proyecto el legado histérico de Bodegas Riojanas- La compariia
vinicola Vintae ha firmado con la banca un Plan de Reestructuracion para incorporar a su proyecto
Bodegas Riojanas, una de las casas historicas de la Denominacion de Origen Calificada Rioja. La
operacion busca garantizar la continuidad de una bodega centenaria y de algunas de las marcas
que contribuyeron a situar Rioja en el panorama internacional del vino.

El CEO y fundador de Vintae -de las compafiias vinicolas mas dinamicas del panorama espafol-,
el riojano Richi Arambarri, ha sefialado que la principal motivacion de la compafia es “preservar el
patrimonio de Rioja, una herencia que no podemos dejar perder y de la que debemos responsabili-
zarnos como riojanos y como bodegueros”.

Explica que «nosotros somos conscientes de la importancia histérica de una casa centenaria
como Bodegas Riojanas, fundadora de la denominacion, con marcas de renombre que pusieron
Rioja en el mapa internacional del vino”, subraya el CEQ. Arambarri asegura ademas que “esta es
una apuesta por nuestra tierra, es materializar el compromiso de devolver a Rioja la herencia que
hemos recibido de su historia y de su patrimonio. Somos una empresa joven y hacernos cargo de
una bodega centenaria es un suefio que esperamos hacer realidad, porque creemos firmemente
que somos capaces de devolver el prestigio que la bodega y sus marcas tuvieron durante décadas”.
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Bodegas Virgen de la Vega presenta su apuesta por vinos mas
frescos y actuales- Bodegas Virgen de la Vega reunié en Haro a unos
60 profesionales de la hosteleria, distribucion y prensa especializada de
Rioja Alta en una jornada para presentar sus nuevas elaboraciones y
reforzar su apuesta por vinos mas frescos, actuales y adaptados a las
nuevas tendencias de consumo. El acto contd con la presencia de la con-
sejera de Agricultura de La Rioja, Noemi Manzanos, y la cata fue dirigida
por el endlogo Daniel Frias.

Durante la presentacion se cataron los vinos Beturia Tinto 2025, re-
novado con un perfil mas ligero y accesible; Dominio de Arvs Garnacha
Tinta, una garnacha de edicion limitada sin crianza en madera; Dominio
de Arvs Crianza 2022 y Dominio de Arvs Reserva 2020, referencias de
perfil mas gastronémico y estructurado; y Vnvega 2021, una produccion
exclusiva de solo 1.000 botellas. En blancos y rosados se dieron a co-
nocer Beturia Rosado 2025 y Beturia Blanco 2025, ambos enfocados en
la frescura y versatilidad. Como gran novedad destaco ARVS 67 Blanco

Crianza 2023, elaborado integramente con viura y creado como home-
naje a los 67 fundadores de la cooperativa. La cata concluyé con Baron
de Terén Espumoso Brut Nature.

Fundada en 1965, la cooperativa mantiene hoy su esencia colectiva
con mas de 200 socios viticultores.

avance en la evolucion de la bodega, tanto en
capacidad productiva como en la organizacion
de sus espacios. Las nuevas dependencias
incluyen zonas de elaboracion, una sala de
depdsitos de hormigdn, una renovada sala de
barricas, espacios destinados a catas y dreas
sociales concebidas para reforzar la actividad
de la empresa y mejorar la experiencia de visi-
tantes y profesionales.

Durante el acto inaugural, el gerente de
Gomez Cruzado, Alberto Jativa, destaco la vi-
sion de futuro que ha guiado el proyecto. “No
pensamos en el hoy, pensamos en o que pue-
de venir mafiana. Tenemos la responsabilidad
de mejorar lo que hemos recibido, igual que
nosotros recibimos una casa con una historia
Gomez Cruzado conmemora su 140 ani-  Estacion de Haro, un proyecto que marca el ini- ~ que conservar y proyectar. Nosotros hemos
versario con una ambiciosa ampliacién-  cio de una nueva etapa para la firma riojana sin ~ llegado, pasaremos, pero Gomez Cruzado con-
La histdrica bodega Gémez Cruzado ha conme-  renunciar a la esencia que la ha acompaiiado  tinuard”, afirmo.
morado su 140 aniversario con la inauguracion  desde su fundacion en 1886.
de unas nuevas instalaciones en el Barrio de la La ampliacion representa un importante

i) P i & e Wine Enthusiast sitiia a Valdemar entre los mejores blancos de Rioja- Wine Enthusiast ha
§_ White W Choice Y Gem reconocido a dos vinos blancos de Bodegas Valdemar, ambos procedentes de la histérica Finca
Alto Cantabria, consolidando la apuesta de la bodega por esta categoria desde hace mas de cinco
décadas.

El Conde Valdemar Finca Alto Cantabria 2023, fermentado en barrica, ha obtenido 94 puntos y
ha sido distinguido como el mejor blanco de Rioja por la publicacion. A este reconocimiento se suma
@ J el Conde Valdemar Finca Alto Cantabria Espumoso Gran Afiada 2020, que ha recibido la mencion
\-_.',,’:ﬁs:,':,,. " J de “Hidden Gem”, destacandolo como una de las propuestas més singulares de la denominacion.
3 Estos galardones llegan en un contexto de creciente protagonismo de los vinos blancos de Rioja
en el mercado internacional. No obstante, la apuesta de Valdemar por esta categoria se remonta
a los afios 70, cuando, en un entorno dominado por los tintos, la bodega decidio centrarse en la
variedad Viura y en la elaboracion de blancos con identidad propia.
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Ferran Centelles y DIAM relinen a Bodegas Familiares de Rioja
en torno a grandes vinos de guarda franceses- Bodegas Familia-
res de Rioja contintia con los actos de celebracion de su XXXV aniver-
sario con una jornada formativa protagonizada por Ferran Centelles,
reconocido formador, profesor, redactor para jancisrobinson.com y
colaborador de la elBullFoundation. EI encuentro reunid el 22 de junio
a representantes de medio centenar de bodegas asociadas y a otros
tantos sumilleres, responsables de vinotecas y profesionales de la dis-
tribucion de Rioja y comunidades cercanas.

Con la colaboracion de DIAM Bouchage, lider mundial en tapones
de corcho tecnologicos, Centelles ofrecid una cata exclusiva dedicada
al concepto de los vinos de guarda franceses. Para la ocasion, selec-
ciono siete referencias de alta gama procedentes de algunas de las
regiones vitivinicolas mas prestigiosas del mundo: Borgofia, Burdeos,
Champagne y Chateauneuf-du-Pape.

(D}

Esto es un

DIAMN

MACAN

CLASICO

Macan Clasico juega con la élite del tenis internacional en el Mutua Madrid Open 2026-
Macan Clasico fue uno de los protagonistas del entorno del tenis internacional en el Mutua Madrid
Open 2026 gracias a la experiencia sensorial impulsada por Tempos Vega Sicilia, donde compartio
presencia con la élite del tenis mundial y fue uno de los vinos oficiales en los espacios mas ex-
clusivos. El evento deportivo se celebrd del 20 de abril al 3 de mayo de 2026 en la Caja Magica.

Elaborado por Bodegas Benjamin de Rothschild & Vega Sicilia en San Vicente de la Sonsierra,
en el corazon de la Rioja Alta, el vino expresa la fusion entre la tradicion centenaria de Rioja y una
vision moderna, elegante y vibrante. Su perfil, marcado por notas de fruta roja, textura sedosa y un
equilibrio preciso entre frescura e intensidad, lo convirtié en una referencia versatil y sofisticada,
capaz de conectar con un publico internacional en un contexto de maxima exigencia.

En paralelo, TEMPOS Vega Sicilia extendid la experiencia mas alld del recinto deportivo, llevando
el universo del torneo a la ciudad de Madrid a través de una cuidada red de espacios gastrondmicos
y vinotecas. Macan Clasico se integrd en el dia a dia gastronémico y de ocio, y se pudo disfrutar
por copas en una seleccion de restaurantes, vinotecas y establecimientos gourmet de la capital, asi

Bodegas Amarem da paso a la nueva generacion con Begoia- Treinta afios después de que
Juan Luis Cafas dedicara un vino a su madre, AMAREN, su hijo Jon Cafias ha presentado Begofia,
el primer vino creado integramente por él para homenajear a la suya. Se trata de un blanco de
produccion limitada a 2.500 botellas que marca el inicio de un nuevo capitulo en la historia de la
bodega perteneciente a la Familia Luis Cafias y que refleja su interés por explorar y reivindicar el
potencial de los vinos blancos en Rioja.

Begofia 2021 nace de vifiedos viejos situados a mas de 500 metros de altitud en las fincas
Barronte y Carralobos, encontradas tras ocho afios de busqueda. Después de otros cuatro afios de
elaboracion, Begofia 2021 ve la luz tras seis elaboraciones distintas y una crianza en depositos de
microcemento y botella.

Mas alla del homenaje familiar, este lanzamiento refuerza una nueva etapa liderada por Jon Ca-
fias, quien en los Ultimos afios ha impulsado iniciativas como la conversion de vifiedos a viticultura
ecoldgica, la conservacion del vifiedo viejo y la recuperacion varietal. La nueva generacion presenta
ahora un proyecto propio ligado a desafios como la sostenibilidad, el futuro del territorio y el relevo
generacional en el vifiedo.

como en zonas como La Moraleja, Pozuelo de Alarcon y Alcald de Henares.
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ESENCIA RIOJA reivindica en Madrid el potencial de sus blancos y
tintos premium - ESENCIA RIOJA celebré en Madrid una nueva edicion

oy
'Eui'i ﬁﬁ‘: m?m

de su ‘Cata Tendencias’, un encuentro dirigido a profesionales del sector
vitivinicola en el que la asociacion mostrd algunas de las elaboraciones
méas destacadas de sus bodegas asociadas. La cita reunid a los princi-
pales periodistas especializados en vino de ambito nacional, asi como

a representantes de entidades comercializadoras y del canal hostelero.

El evento, celebrado en el espacio The Library Wine Boutique, tuvo
como objetivo presentar algunos de los proyectos mas relevantes del Rio-
ja actual y poner en valor el trabajo de las bodegas que integran la aso-
vitivinicola

ciacion. Asimismo, ESENCIA RIOJA quiso reconocer el papel de la prensa

especializada por su contribucion a la divulgacion y promocion del sector

Durante la presentacion, el director general de ESENCIA RIOJA, Ifi-
go Torres, y el periodista especializado Andrés Proensa, organizador del

evento, destacaron que para esta cuarta edicion se eligieron “dos de los

caminos actuales por los que busca su futuro la DOC Rioja”; los vinos
blancos y los tintos premium. En total participaron 36 bodegas

El Centro de la Cultura del Rioja convierte el verano en una ex-

periencia para todos los publicos - El Centro de la Cultura del Rioja
(CCR) afronta los meses de verano con una propuesta disefiada para
consolidarse como uno de los grandes focos culturales y enoturisticos
de la ciudad. Con una programacion que combina arte, patrimonio, di-
vulgacion del vino y actividades participativas para todos los publicos
el espacio municipal ofrecera desde finales de junio una amplia agenda
capaz de atraer tanto a visitantes como a familias logrofiesas que buscan
nuevas experiencias de ocio durante la época estival.

Entre las iniciativas mas destacadas figura la llegada de ‘La Citta Infi
nita’, una instalacion participativa de referencia internacional que entre el
27 de junio y el 27 de agosto transformard el Agora del CCR en una gran
ciudad en construccion. A través del juego colaborativo, nifios y adultos
podran disefiar espacios urbanos utilizando piezas de madera reutiliza-
das, en una propuesta que une creatividad, sostenibilidad y convivencia
La actividad, que ha pasado por algunos de los principales centros cul

turales del pais, permanecerd en Logrofio durante dos meses y se perfila
como uno de los grandes atractivos familiares del verano
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Sesenta profesionales del vino de Reino Unido participan en el
Rioja Education Award 2026- El Rioja Education Award 2026 es un
programa impulsado por CVNE, Curious Vines y Hatch Mansfield para
formar y dar visibilidad a mujeres y personas no binarias del sector vini-

cola britanico, con el objetivo de convertirlas en futuras embajadoras de

los vinos de Rioja. La iniciativa, que este afo ha contado con la partici-
| 4

pacion de 60 muijeres procedentes de distintos puntos del Reino Unido y
con perfiles profesionales diversos, busca reforzar el conocimiento sobre

el territorio y los vinos de Rioja entre profesionales del sector vitivinicola

Como parte del programa, 12 finalistas participaron este 3 de junio
en Londres en una clase magistral impartida por Maria Urrutia, directora
de marketing y miembro de la quinta generacion de la familia fundadora
de CVNE, junto a la Master of Wine britanica Sarah Jane Evans. La se-
sion estuvo centrada en la historia de la compafiia y su contribucion al
desarrollo de los vinos de Rioja



VinoTEC se integra en NORA, la nueva plataforma de Orisha Agri-
food - Orisha Agrifood, compafiia europea especializada en el desarrollo
de software para el sector agroalimentario, ha presentado NORA, una
nueva plataforma que agrupa bajo una misma identidad sus principales
soluciones digitales. Entre ellas se encuentra VinoTEC, que se integra
junto a VisionAgro, NutriNAV y RutaNAV, que hasta ahora se ofrecian de
manera independiente.

Desarrollado por Orisha Agrifood Ibérica, VinoTEC es un ecosiste-
ma de software de gestion empresarial en la nube, en modalidad de
suscripcion, orientado especificamente a bodegas. La solucion permite
gestionar de forma integral las operaciones del negocio en un entorno
colaborativo y seguro. El sistema combina capacidades de ERP y CRM
con herramientas de analisis de negocio (Bl) e incorpora funcionalidades
de inteligencia artificial generativa, facilitando la automatizacion de pro-
cesos y la toma de decisiones.

Etilisa refuerza su liderazgo en etiquetas premium con sus nue-
vas instalaciones - El presidente de La Rioja, Gonzalo Capellan (en
la foto), destaco durante la inauguracion de las nuevas instalaciones
de Etilisa que el crecimiento de su crecimiento refleja competitividad,
creacion de empleo y bienestar, especialmente positivo en un contexto
de incertidumbre.

Las nuevas instalaciones de Etilisa -unos 5.000 m2 - estan disefia-
das para aumentar su capacidad productiva con tecnologia avanzada y
reforzar su plantilla en el sector de etiquetas premium. La empresa, fun-
dada en 2010 y actualmente integrada en el grupo Labelys, ha crecido
de forma constante y cuenta con 52 trabajadores.

Las nuevas instalaciones refuerzan su expansion en La Rioja tras
afios de inversion y crecimiento continuado, ademas, Etilisa recibio en
2025 el Premio AIFEC a la Mejor Etiqueta del Afio por su trabajo para el
Vermut Conzia de Martinez Lacuesta.

=etilisa

etiquetas adhesivas

Excellent Cork alcanza la mdxima calificacién
AA+ en la certificaciéon BRC Packaging

Excellent Cork, empresa especializada en soluciones de cierre para la
industria alimentaria y de bebidas, ha obtenido la méaxima calificacion
AA+ en la certificacion internacional BRC Packaging Materials, uno de
los estandares mas exigentes a nivel global en materia de calidad y se-
guridad alimentaria.

Este reconocimiento avala el cumplimiento de los méas altos niveles
en control de procesos, trazabilidad, gestion de riesgos y cumplimiento
normativo, garantizando que los productos de la compafiia responden a
las exigencias mas estrictas del sector.

La calificacion AA+, la puntuacion mas elevada otorgada por el es-
tandar BRC, pone de relieve la solidez del sistema de gestion de calidad
de Excellent Cork, asi como su compromiso continuo con la mejora y la
excelencia operativa.

Desde la direccion de la empresa han subrayado el valor de este logro
como resultado del trabajo colectivo del equipo y de una cultura corpo-
rativa orientada a la mejora continua. “Este reconocimiento es el reflgjo
del trabajo diario de todo nuestro equipo y de una filosofia basada en la
mejora continua”, sefiala Alberto Hernandez Sola, Adjunto a Direccion de
Excellent Cork. “Nuestro objetivo es ofrecer a nuestros clientes la maxima
garantia de seguridad y calidad en cada uno de nuestros productos”.

Con esta certificacion, Excellent Cork refuerza su posicionamiento
como proveedor de referencia para la industria alimentaria y de bebidas,
consolidando su apuesta estratégica por la calidad, la innovacion y la
seguridad en todas sus soluciones de cierre.
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CREALIS unifica estructura y marcas al servicio de sus clientes

n un contexto de cambio estructural en la industria global del vino y las

bebidas, el grupo CREALIS ha anunciado una profunda transformacion

de su organizacion industrial y comercial, con el objetivo de reforzar su
competitividad, acelerar la eficiencia operativa y mejorar el servicio a sus
clientes en todo el mundo.

“Nuestra prioridad es mantenernos a la vanguardia. Esto requiere una
inversion constante en innovacion, en nuestras herramientas industriales y
en nuestros equipos”, explica su director general, Enrico Bracesco.

En este sentido, CREALIS avanza en la integracion progresiva de sus
ocho marcas historicas —Rivercap, Sparflex, Le Muselet Valentin, Enoplas-
tic, Supercap, Pe.Di, Maverick y Corchomex— bajo una Unica identidad
corporativa. El objetivo es simplificar la estructura del grupo y reforzar la
coherencia de su oferta global.

Segun su director general, “al unificar nuestras marcas, hacemos que
nuestra oferta sea mas clara, mas cohesionada y mas eficiente para nues-
tros clientes de todo el mundo”.

La transformacion supone el paso de una estructura basada en enti-
dades independientes a un modelo integrado a escala global. EI grupo ha
reorganizado su area comercial en un equipo Unico, dirigido por Jean-Pascal

Damian Rodriguez, nuevo General Mana-
ger de Crealis Iberia- CREALIS ha anuncia-
do un importante relevo en la direccion de su
filial Iberia, con el nombramiento de Damian
Rodriguez como nuevo General Manager de
Crealis Iberia. Rodriguez sucede a José Séenz
de Santamaria Pombo tras 23 afios al frente de
la gestion de la region Iberia. Ambos directivos
trabajaran de manera coordinada durante el pe-
riodo de transicion, con el objetivo de garantizar
la continuidad del negocio y consolidar el lide-
razgo de la compafia en la peninsula ibérica,
asegurando una transicion ordenada y alineada
con la estrategia global del grupo.
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El grupo internacional especializado
en soluciones de cdpsulas y cierres para vino,
que incluye Rivercap (Rioja Alavesa),
refuerza ademds su estrategia de innovacion
y eficiencia operativa

Rey, que centraliza la relacion con los clientes y ofrece un punto de contacto
Unico para toda la gama de soluciones.

En paralelo, la estructura industrial se articula ahora en dos grandes
unidades de negocio: soluciones para capsulas, capsulas de espumoso y
bozales, y soluciones de cierre para espirituosos, aceites y vinagres.

Innovacion e inversion como ejes estratégicos

En un entorno marcado por la presion de costes y la transformacion del
mercado, CREALIS mantiene una politica de inversion sostenida, destinando
entre el 6 % y el 8 % de su facturacién anual a innovacion, tecnologia y
mejora industrial.

Estas inversiones se orientan al desarrollo de nuevos materiales, la me-
jora de la sostenibilidad de los productos y la optimizacion de los procesos
industriales, ademas del refuerzo del capital humano mediante formacion y
contratacion.

“El rendimiento industrial no se decreta, se construye. Depende tanto de
la tecnologia como de las habilidades y el compromiso de nuestros equipos”,
afirma Bracesco.

El grupo identifica un escenario de cambio profundo en el sector de las
bebidas, impulsado por nuevas dindamicas de consumo y la premiumizacion
de determinadas categorias.

Las bebidas espirituosas y 10s vinos espumosos se consolidan como los
principales motores de crecimiento, donde el disefio del cierre y su aporta-
cion al valor percibido del producto adquieren cada vez mayor relevancia. El
vino tranquilo continda siendo un pilar fundamental del negocio, junto a otros
segmentos como cerveza, agua, aceites y vinagres.

Ademas, Bracesco subraya el papel creciente del envase y el cierre como
herramienta de diferenciacion en el mercado: “El envase es ahora un vector
estratégico. Debe proteger, diferenciar y elevar las marcas. Ese equilibrio es
precisamente donde apoyamos a nuestros clientes”.

Un grupo industrial global

Con 70 afios de experiencia, CREALIS cuenta con 1.300 empleados, 13
centros de produccion en Europa, América y Oceania, presencia en mas de
70 paises y una produccion anual de 5.000 millones de soluciones de cierre.
Su facturacion asciende a 235 millones de euros.

La compafiia consolida asi su evolucion hacia un modelo global integra-
do, centrado en la eficiencia industrial, 1a innovacion y el servicio al cliente
en un mercado cada vez mas exigente.



Amorim impulsa la innovacion sostenible en el tapon de corcho
- Amorim refuerza su liderazgo en innovacion con Naturity® y Bee W®,
dos avances que mejoran el rendimiento del corcho natural y responden
a las demandas de calidad y sostenibilidad del sector vitivinicola.
Naturity® elimina el TCA mediante un proceso natural basado Unica-
mente en temperatura, agua y tiempo, preservando las propiedades del
corcho y garantizando un cierre
fiable que mantiene intacta la
pureza aromatica del vino. Esta
tecnologia resulta especial-
mente relevante para vinos de
guarda, donde la consistencia
y la evolucion en botella son
esenciales.

Por su parte, Bee W®, un tra-
tamiento superficial elaborado
con cera de abeja, facilita la
insercion del tapon y optimiza la transferencia de oxigeno, favoreciendo
una evolucién mas equilibrada del vino. Ademas, su caracter biodegra-
dable responde a la creciente demanda de materiales sostenibles.

Con estas innovaciones, Amorim reafirma su compromiso con la ciencia,
la sostenibilidad y la proteccion de la calidad del vino, consolidando al
corcho natural como el cierre de referencia para preservar la autentici-
dad y la evolucién de cada botella.

Rubén Auseré presidira el Comité Organizador de ENOMAQ
2027 en el 50 aniversario del certamen - Feria de Zaragoza ha
designado a Rubén Auseré, CEO de Industrias Auseré, como nuevo
presidente del Comité Organizador de ENOMAQ 2027. EI nombramien-
to llega en un momento especialmente significativo para el certamen,
que celebrara su 50 aniversario del 26 al 28 de enero de 2027 en Feria
de Zaragoza. Al frente del Comité Organizador, Auseré afronta esta
nueva etapa con el objetivo de contribuir al crecimiento y evolucion
del salon. “Mi intencion es ayudar a ENOMAQ a sequir adaptandose a
los nuevos tiempos del sector, impulsando una vision mas transversal,
moderna y conectada con la industria de bebidas y alimentos liquidos.
Queremos seguir siendo un espacio lider en innovacion, sostenibilidad
y competitividad”, sefiala.

El ICVV destaca en Montenegro su investigacion sobre varie-
dades de vid autoctonas - El Instituto de Ciencias de la Vid y del
Vino (ICVV) tuvo un papel destacado en el Dia Internacional de la Kra-
toSija 2026, variedad autoctona fundamental en la historia vitivinicola
de Montenegro, celebrado el pasado 24 de abril en Podgorica, donde
reforzd su proyeccion internacional en investigacion vitivinicola. En el
encuentro, su directora, Mar Vilanova, presentd la labor cientifica del
centro y sus principales lineas de investigacion en el ambito de la vid
y el vino. Esta participacion se enmarca en la consolidacion del ICVV
como referente en el estudio de variedades de vid autoctonas y mino-
ritarias. El Instituto ha desempefiado un papel clave en el estudio de la
diversidad genética de las vides montenegrinas desde 2012, dentro de
una amplia red de colaboracion cientifica que incluye a Montenegro,
pais con el que mantiene una cooperacion activa desde hace mas de
una década.

Suterra refuerza su apuesta por el biocontrol con la compra
de activos de Vestaron- La creciente apuesta por soluciones de
biocontrol esta acelerando la transicion del sector vitivinicola hacia
estrategias de gestion integrada de plagas mas sostenibles y con
menor dependencia de materias activas convencionales. En este
contexto, la adquisicion por parte de Suterra de los activos de 1+D
y las lineas de productos de Vestaron refuerza el mercado global
de bioinsecticidas y tecnologias agricolas de base biolégica. La ope-
racion incluye las gamas Spear® y Basin™, ingredientes activos
en desarrollo y el centro de investigacion de Vestaron en Michigan,
ampliando la capacidad de innovacion y la oferta de soluciones sos-
tenibles para cultivos de alto valor como el vifiedo.

La operacion incorpora ademas ingredientes activos y formula-
ciones actualmente en desarrollo, reforzando la capacidad de inno-
vacion de Suterra en el segmento de bioinsecticidas. La compafiia
prevé iniciar la fabricacion de Spear® Lep bajo su propia marca y
estructura de soporte técnico.




Una contribucién esencial al desarrollo y liderazgo
vitivinicola de la DOCa Rioja

identitarios que han caracterizado tradicionalmente al sector bodeguero en Rioja y han im-

pulsado la creacion de organizaciones cuyo papel en la vertebracion del sector ha contri-
buido decisivamente al superior desarrollo de la vitivinicultura riojana y a la valorizacion de sus
vinos. Algo que, en definitiva, ha resultado esencial para que la region se convirtiera en lider de
la vitivinicultura espafiola. Son algunas de las conclusiones del estudio histdrico sobre la evolu-
cion del asociacionismo bodeguero en Rioja que tuve la oportunidad de presentar en la jornada
celebrada por la Asociacion de Exportadores Vitivinicolas ‘Esencia Rioja’ (antes ‘Grupo Rioja’)
el pasado mes de mayo y que ha servido de referencia para la renovacion de la imagen de la
principal organizacion empresarial del sector. Una organizacion que actualmente representa de
forma paradigmética la tradicion asociativa de las bodegas de Rioja y su caracter eminentemente
exportador. Su presidenta, Raquel Pérez Cuevas, asumid que “es nuestra obligacion proteger y
mejorar el legado que nos han confiado las generaciones anteriores para transmitirlo”.

Como puede deducirse de la investigacion realizada, la Asociacion de Exportadores ‘Esencia
Rioja’ es actualmente depositaria de un legado historico que se remonta a 120 afios, el Ultimo
eslabon de una ‘linea sucesoria’ de asociaciones de bodegas que tuvo su primer hito con la
fundacion del ‘Sindicato de Exportadores de vinos de la Rioja’ en 1907. En dicha ‘linea sucesoria’
destacamos en primer lugar el caracter exportador de las empresas bodegueras riojanas como
el denominador comun mas significativo de las organizaciones que se han sucedido desde 1907.
Un elemento identitario capaz de alinear voluntades para una mejor defensa de los intereses in-
dividuales y colectivos en lo que hemos denominado “el largo camino hacia la creacion de valor”.
En segundo lugar, la coincidencia en fines y objetivos que ponen de manifiesto los estatutos de las
asociaciones que se han sucedido en el tiempo marcan con claridad una linea de continuidad en
la que resaltan la voluntad de garantizar la calidad y el origen, las inversiones en promocion y el
papel de representacion institucional y defensa colectiva de los intereses del sector. La identidad
de las firmas bodegueras que han integrado las sucesivas asociaciones en cada periodo historico
y la diversidad de su tipologia ha sido otro factor decisivo para establecer la ‘linea sucesoria’.
Por ultimo, el papel de liderazgo en el desarrollo de la DOCa Rioja y su gobernanza es otro nexo
comUn incontestable, ya que estas asociaciones han representado los intereses de una amplia
mayoria del sector bodeguero y han impulsado las estrategias que han configurado el modelo de
Rioja como generador de riqueza.

La nueva etapa iniciada ahora por la Asociacion de Exportadores ‘Esencia Rioja’ representa el
punto y sequido de una tradicion asociativa que evidencia la capacidad demostrada histéricamen-
te por el sector vitivinicola riojano para organizarse y actuar colectivamente. Las inquietudes que
en estos (ltimos afios han podido apreciarse entre un amplio nimero de productores-comerciali-
zadores por establecer nuevas alianzas y asociarse para actuar conjuntamente son signo inequi-
voco de la vitalidad que mantiene el sector y el sentido de responsabilidad que van asumiendo las
nuevas generaciones para participar en la gobernanza de la Denominacion y disefiar su futuro.

‘ a orientacion comercial exportadora y el espiritu colaborativo constituyen dos elementos
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